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MITA HANKE TAVOITTELEE

selvittaa digi- ja medi-

alukutaitoja ja kriittista
ajattelua

[]
tarjoaa koulutusmate-
riaaleja E-kasikirjassa

esim. sisallon analyysiin

ohjaa tutkimaan dis-
informaatiota, ml.
valeuutisten purkamin-
en ja autenttisen tiedon

ymmartaminen.




Medialukutaito:
valttamaton taito

|

Sisaltaa kaikki tekniset, kognitiiviset, so-
siaaliset, kansalaisyhteiskunnan ja luovat
valmiudet, jotka mahdollistavat kansalaisten
paasyn, kriittisen ymmarryksen mediaan ja

vuorovaikutuksen sen kanssa.

Medialukutaito tarkoittaa eri asioita eri maille
ja sidosryhmille.

Se viittaa kaikenlaiseen mediaan, kaikenlais-
ten kanavien kautta (perinteinen, internet,

sosiaalinen media) ja kaikenikaisille.




Fiksusti somessa B"

tarkoittaa kriittista katsetta, vastuullisuutta
ja tietoisuutta, verkkotoimiesi (tai nuorten)
vaikutusten ymmartamista, digijalanjalkesi
huomioon ottamista ja hyvan verkkoetiketin

noudattamista.

tarkoittaa positiivisen vuorovaikutuksen
edistamista, henkilotietojen suojaamisen
ja kohtaamasi tiedon kyseenalaistamisen

vaarien tietojen tai huijausten valttamiseksi.

Fiksut somen kayttajat myos tasapainottavat
online-lasnaoloaan offline-elamansa kans-

sa kayttamalla kanaviaan henkilokohtaiseen

ja ammatilliseen kasvuun negatiivisuuden

sijaan.




NYT SIIRRYMME SISALTOON

1-2. Viestinnan aarettomyys ja mielikuvitustoiminta
Tama toiminta keskittyy kommunikoinnin darettomyyteen ja tutkii, kuinka yksilolliset kokemukset muokkaavat

ymmarrystamme kommunikaatiosta, painottaen vahvasti kriittista ajattelua ja kykya suodattaa tietoa tehok-

kaasti sosiaalisen median alueella.

3. Kriittinen tutkimustoiminta
Taman toiminnan tavoitteena on kehittaa osallistujien kriittista ajattelua, yhteistyota ja luovuutta. Se tarjoaa
haasteita, arvoituksia ja mysteereitd, jotka vaativat osallistujilta kriittista ajattelua, analysoimaan monimutkai-

sia tilanteita ja tekemaan tietoisia paatoksia.

4, Mediatutkija
Taman toiminnan tavoitteena on kehittaa kriittista ajattelua, ryhmatyota ja luovaa ongelmanratkaisukykya.
Osallistujat kohtaavat erilaisia haasteita, arvoituksia ja mysteereita, hiovat kriittista ajattelua, analysoivat mon-

imutkaisia skenaarioita ja tekevat tietoisia paatoksia matkan varrella.

5. Kyberturvallisuuden simulointi

Tama kokemukselliseen oppimiseen perustuva toiminta antaa osallistujille mahdollisuuden tehda tietoon pe-

rustuvia paatoksia verkkoturvallisuudesta.



6. Medialukutaito Scavenger Hunt (aarteen etsinti)
parantaa medialukutaitoa analysoimalla eri lahteita ja parantamalla taitoja tunnistaakseen puolueellisuutta,

vaaraa tietoa ja vakuuttavia tekniikoita ryhmassa.

7. ThinkQuest: Navigointi kriittisen ajattelun alueella
yhdistaa interaktiiviset keskustelut, tapaustutkimusanalyysit ja hyvamaineiset viittaukset kokonaisvaltaiseen

lahestymistapaan kriittisen ajattelun taitojen kehittamiseen.

8. Virheiden tunnistaminen tutkii tekniikoita epdmuodollisen logiikan avulla, jonka avulla opiskelijat voivat
purkaa paivittaisia viesteja. Se esittelee erilaisia loogisia virheita, joiden avulla osallistujat voivat tunnistaa ja

analysoida puolueellista mediasisaltoa.

9. Tunteisiin vetoamisen tunnistaminen tutkii totuuden jilkeisia ilmidita, joissa tunteisiin ja henkild-
kohtaiseen uskomukseen vetoaminen vaikuttaa enemman yleiseen mielipiteeseen kuin objektiiviset tosiasiat.

Opiskelijat osallistuvat erilaisiin emotionaalisiin vetoomuksiin ja tunnistavat vakuuttavia houkutustekniikoita.

10. Verkkosisallon kriittinen arviointi auttaa opiskelijoita arvioimaan verkkosivuston sisillén luotet-

tavuutta. Opiskelija oppii tarkistamaan tiedon oikeellisuuden ja vertailemaan eri tietolahteita.

11. ChatGPT (tekoaly) Vuorovaikutteinen tehtava kriittisen medialukutaidon parantamiseksi, jolloin osallis-
tujat voivat harjoitella ChatGPT:n vastausten arviointia ja tulkintaa. Tavoitteena on kehittaa kriittista ajattelua

ja taitoa erottaa luotettavaa tietoa epaluotettavista lahteista.



12. Netiketti antaa opiskelijoille kdyttidytymissdinndt sujuvan virtuaalisen viestinnidn varmistamiseksi.

13. Somejattildiset ovat suuria yrityksii ja opiskelijat tutkivat niité ja saavat kisityksen siiti, miksi ndiden al-
ustat keraavat ja tallentavat runsaasti kayttajatietoja. Aktiviteetti tarjoaa esimerkkeja tietyntyyppisista keraty-

ista tiedoista ja korostaa alustojen valisia eroja.

14. Video: Hankkeen videot tarjoavat arvokkaita resursseja medialukutaidon opettamiseen ja antavat
yksiloille mahdollisuuden analysoida sosiaalista mediaa kriittisesti ja dlykkaasti. Ymmartamalla tiedotusvalinei-
den puolueellisuutta ja virheellisyyksia henkilot voivat havaita tiedotusvalineiden uutisoinnin taustalla olevat

agendat ja kehittaa vivahteikkaamman nakemyksen ajankohtaisista tapahtumista.

A ’ > I/




Ole fiksu
sosiaalisessa
mediassa




“Virheiden tunnistaminen” -tehtavassa kasitellaan vakuuttavia tekniikoita epavirallisen logiikan nakékulmasta.
Se auttaa oppilaita ymmartamaan paivittain saamiaan viesteja. Nain ollen osallistujat pystyvat tunnistamaan ja
analysoimaan puolueellista mediasisaltoa.




VIESTINNAN AARETTOMYYS

TAVOITTEET

KOHDERYHMA

OPITUT TAIDOT (TIE-
DOT, TAIDOT, ASENTEET,
KAYTTAYTYMINEN)

AIKA
ASETUS
MATERIAALIT

TOIMINNAN KUVAUS

Lisataan tietoisuutta sanallisen viestinnan subjektiivisesta vuorovaikutuksesta
kaytannon toiminnan avulla.

Nuorisotydntekijat, nuoriso. lka: 18-70

Viestinnan aarettomyys: viestinta kulkee kunkin henkilén kokemusten ja
silmalasien lapi. Jokainen nakee sanan kasitteen suhteessa omaan kokemuk-
seensa seka yksilona etta yhteiskunnassa (ian, sukupuolen jne. mukaan) Kehit-
taa kriittista ajattelua. Opettele suodattamaan tietoa sosiaalisessa mediassa.

Noin 1 tunti
Huone, ei liian suuri
Paperit ja tussit

OSA A: Osallistujien on suljettava silmansa, ja kouluttaja sanoo sanan. Taman
jalkeen osallistujia pyydetaan avaamaan silmansa ja piirtamaan, mita he ovat
kuvitelleet kuullessaan kyseisen sanan. He huomaavat, etta jokainen on kuvi-
tellut jotain erilaista. Esimerkiksi sanan “lahja” kohdalla joku piirtaa laatikon,
joku toinen joululahjan joulukuusen alle ja joku toinen lahjan nauhan tai lento-
liput.

Keskustelu: keskustelkaa siita, miksi jokainen on tehnyt erilaisen

piirroksen.
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VIESTINNAN AARETTOMYYS

PEDAGOGISET
SUOSITUKSET

POHDINNAT JA VALI-
DOINTIMENETELMAT

VIITTEET/
KIRJALLISUUS

Kiita osallistujia heidan aktiivisesta osallistumisestaan ja sitoutumisestaan.
Keraa palautetta toiminnasta, myos siita, mita osallistujat pitivat arvokkaana
ja mita parannusehdotuksia he tekivat.

Pohdinnassa keskitytaan “a@arettoman” tulkintaan viestinnassa. Jokainen meis-
ta hahmottaa asioita omassa mielessaan elamankokemustensa ja yhteiskun-
nallisen roolinsa mukaisesti.

STEPHEN R. COVEI “7 roolia menestykseen”




MEDIA JA MIELIKUVITUS

TAVOITTEET

KOHDERYHMA

OPITUT TAIDOT (TIE-
DOT, TAIDOT, ASENTEET,
KAYTTAYTYMINEN)

AIKA

PAIKKA

MATERIAALIT

Kriittisen ajattelun kehittaminen. Opi suodattamaan tietoa
sosiaalisessa mediassa.

Nuorisotydntekijat, nuoriso. lka: 18-70

Viestinnan darettomyys: viestinta kulkee kunkin henkilon
kokemusten ja silmalasien lapi. Jokainen ndkee sanan kasitteen
suhteessa omaan kokemukseensa seka yksilona etta
yhteiskunnassa (idn, sukupuolen jne. mukaan) Kehittaa kriittista
ajattelua. Opettele suodattamaan tietoa sosiaalisessa mediassa.

Noin 1 tunti

Huone, ei liian suuri

Paperit, joissa on lauseita ja kynia
Esimerkki lauseista:

. Juo mehu aamulla ja sinusta tulee kauniimpi

. Kayta kiinteaa shampoota ja sinusta tulee vastustamaton.

. Tilaa uutiskirje ja saat kauniin lahjan.

. Matkustaminen kanssamme on paras kokemus, jonka voit kuvitella.
. Pysy turvassa, lenna kanssamme

. Kehosi on temppeli

13



MEDIA JA MIELIKUVITUS

MATERIAALIT

TOIMINNAN KUVAUS

PEDAGOGISET
SUOSITUKSET

POHDINNAT JA VALI-
DOINTIMENETELMAT

VIITTEET/
KIRJALLISUUS

. Jos kaytat tata hajuvetta, kaikki haluamasi ihastuvat sinuun
Siita Iahtien kun aloin kayttaa tata voidetta ihostani tuli fantastinen
. Jos haluat olla onnellinen, sinun pitaisi laulaa laulu joka paiva...
. Jokainen voi laihtua syomalla omenan paivassa

Osallistujat saavat paperin, johon on koottu joitakin
lauseita/lauseita sosiaalisesta mediasta ja mainoksista (ks. liite I).
Heidan on alleviivattava sanat, jotka heidan mielestaan voidaan
tulkita eri tavoin.

Keskustelu: Mitka yleis6t/kokemukset/emootiot saattavat
vakuuttaa sinut jostakin asiasta?

Kiita osallistujia heidan aktiivisesta osallistumisestaan ja
sitoutumisestaan. Keraa palautetta toiminnasta, myds siita, mita

osallistujat pitivat arvokkaana ja mita parannusehdotuksia he tekivat.

Pohdinnassa keskitytaan siihen, miten ja kuka voi kayttaa
yleis6a/kokemuksia/tunteita vakuuttamaan jostakin asiasta.

STEPHEN R. COVEI “7 roolia menestykseen”

14



KRIITTINEN ETSINTA

KOHDERYHMA Nuorisotydntekijat, nuoriso. lka: 18-70

AIKA Noin 2 tuntia

MATERIAALIT Pelisaannot:
1. Jaa osallistujat 4-6 hengen ryhmiin.

2. Paattakaa, kuka on tarinankertoja, joka johtaa ryhmia.
3. Kullakin joukkueella on kaytossaan kartta, pulmalehti ja
vihjeet.

15



KRIITTINEN ETSINTA

MATERIAALIT

e Aloitusskenaario: Kertoja esittelee seikkailun kontekstin. Ryhmat
|6ytavat itsensa muinaisesta linnasta, joka on taynna aarteita.
Joukkueiden on paastava Viisauden huoneeseen, josta 10ytyy ylin
viisaus, mutta sita varten niiden on ratkaistava joukko salaperaisia
haasteita.

* Palapelit ja haasteet: Kertoja esittaa erilaisia

monimutkaisia tilanteita arvoitusten, arvoitusten tai pulmien
muodossa. Ryhmien on analysoitava huolellisesti annetut

vihjeet ja keskusteltava mahdollisista ratkaisuista kriittisen
ajattelun avulla.

e Esimerkki arvoitus: “Olet |6ytanyt huoneen, jossa on kolme
ovea. Jokaisen oven ylapuolella on kaiverrettu lause: “Vain yksi
ovi vie sinut eteenpain, tarvitaan kriittista mielta, mutta vain yksi
sana jokaisesta ovesta on totta. ‘ Sanat ovat: ‘Totuus’, ‘Valehtelija’
ja ‘Satunnainen’. Minka oven valitset ja miksi?”

e Ryhmat keskustelevat ja tekevat ryhmapaatoksen, joka
perustuu todisteisiin, vahvoihin argumentteihin ja kriittiseen
paattelyyn. Johtaja arvioi vastaukset ja antaa palautetta.

e Eteneminen ja palkinnot: Joukkueet etenevat linnassa
ratkaisemalla onnistuneesti arvoituksia. He saavat palkintoja,
kuten maagisia esineita tai lisavihjeita, jotka auttavat heita
seuraavissa haasteissa.

16



KRIITTINEN ETSINTA

MATERIAALIT

PEDAGOGISET
SUOSITUKSET

POHDINNAT JA VALI-
DOINTIMENETELMAT

en haaste, jossa se soveltaa
kaikkia seikkailun aikana opit-
tuja kriittisen ajattelun taitoja.
Oikea ratkaisu avaa kammion
ja paljastaa korkeimman viis-
auden.

* Viisauden huoneeseen paa- ‘ ‘
sevalla joukkueella on viimein-

Kiita osallistujia heidan aktiivis-
esta osallistumisestaan ja
sitoutumisestaan. Keraa palau-
tetta toiminnasta, myos siita,
mita osallistujat pitivat arvok-
kaana ja mita parannusehdotuk-
sia he tekivat.

Pohdi hetki toimintaa ja jaa
osallistujien tydpajan aikana
kokemia tunteita.

17



TAVOITTEET

KOHDERYHMA

OPITUT TAIDOT (TIE-
DOT, TAIDOT, ASENTEET,
KAYTTAYTYMINEN)

AIKA

PAIKKA

“Media Investigator” on epavirallinen koulutustoiminta, jonka
tarkoituksena on kouluttaa kriittiseen ajatteluun ja
mediatietoisuuteen. Tassa ryhmatoiminnassa osallistujat
tyoskentelevat yhdessa analysoidakseen ja arvioidakseen erilaisia
mediasisaltdja, tunnistaakseen ennakkoluuloja ja erottaakseen
toisistaan luotettavat ja epauskottavat lahteet. Tavoitteena on
antaa heille valmiudet tulla arvostelukykyisiksi tiedon kuluttajiksi
mediamaailmassa.

Nuorisotydntekijat, nuoriso. lka: 18-70

Kriittisen ajattelun taitojen kehittaminen medialahteiden
uskottavuuden arvioimiseksi.

Lisataan tietoisuutta tiedotusvalineiden puolueellisuudesta ja
mahdollisista manipulointitekniikoista.

Annetaan osallistujille mahdollisuus tehda tietoon perustuvia
mediavalintoja. Parannetaan kykya tunnistaa vaaraa tietoa ja
valeuutisia.

Noin 1,5-2 tuntia

Huone

18



MEDIA TUTKIJA

e Tiedotusvalineista otettuja esimerkkeja (artikkelit, kuvat, videot,
sosiaalisen median viestit jne.).

* Projektori ja valkokangas mediaesimerkkien esittamista varten
(valinnainen).

e Flappitaulupaperia ja tusseja.

e Tiedotusvalineiden arviointikriteerit (laadittu etukateen).

MATERIAALIT




TOIMINNAN KUVAUS

PEDAGOGISET
SUOSITUKSET

3. Pyyda kutakin ryhmaa esittelemaan havaintonsa ja
analyysinsa muille osallistujille.
e Kannusta kysymysten esittamiseen ja keskusteluihin

jokaisen esityksen aikana ja sen jalkeen kriittisen ajattelun ja

mediatietoisuuden edistamiseksi.

4. Jarjesta ryhmakeskustelu media-analyysin avulla saaduista
haasteista ja oivalluksista. Korostakaa, etta on tarkeaa tarkistaa
useista lahteista saadut tiedot ennen johtopaatosten tekemista.
Keskustelkaa strategioista, joiden avulla voitte pysya
mediatietoisina ja vastuullisina tiedon kuluttajina. Selittakaa
kriittisen ajattelun ja mediatietoisuuden merkitys nykypaivan
digitaaliaikana; keskustelkaa vaaran tiedon yleisyydesta ja
vaikutuksista.

asettaa perussaanndt kunnioittavalle keskustelulle ja kannustaa
ennakkoluulottomaan [ahestymistapaan.

5. Johtopaatos: tee yhteenveto toiminnasta saaduista
keskeisista kokemuksista. Anna lisaresursseja tai vinkkeja
medialukutaidon ja kriittisen ajattelun taitojen kehittamiseksi
edelleen.

Kiita osallistujia heidan aktiivisesta osallistumisestaan ja
sitoutumisestaan. Keraa palautetta toiminnasta, myds siita, mita

20



MEDIA TUTKIJA

PEDAGOGISET osallistujat pitivat arvokkaana ja mita parannusehdotuksia he
SUOSITUKSET tekivat.

POHDINNAT JA VALI- Pohdi hetki toimintaa ja jaa tunteet, joita osallistujat kokivat
DOINTIMENETELMAT ty6pajan aikana.

21



KYBERTURVALLISUUDEN
SIMULOINTI

KOHDERYHMA Nuorisotyontekijat, nuoriso. lka: 18-70




KYBERTURVALLISUUDEN
SIMULOINTI

Kannettavat tietokoneet tai tabletit osallistujille (jos saatavilla)
MATERIAALIT . .
Projektori ja valkokangas.

Valkotaulu ja tussit.
Tulostetut skenaariot ja roolikortit.

Tarralaput ja tussit.




KYBERTURVALLISUUDEN
SIMULOINTI




KYBERTURVALLISUUDEN

SIMULOINTI

PEDAGOGISET Kiita osallistujia heidan aktiivisesta osallistumisestaan ja
SUOSITUKSET sitoutumisestaan. Keraa palautetta simulaatiosta, my®&s siita, mita
osallistujat pitivat arvokkaana ja mita parannusehdotuksia.

VIITTEET/ Kyberturvallisuuskoulutus: Greg Austin, Routledge, Jul 30, 2020.
KIRJALLISUUS




AARTEEN ETSINTA

KOHDERYHMA Nuorisotydntekijat, nuoriso. lka: 18-70

AIKA Noin 90 min

Laitteet, joissa on internetyhteys (alypuhelimet, tabletit,
kannettavat tietokoneet) Tulostetut tai sahkdiset versiot
medialukutaidon metsastyslomakkeesta (katso alla).
Kynat tai lyijykynat

MATERIAALIT

26



TOIMINNAN KUVAUS

Aloita selittamalla medialukutaidon merkitys nykyisessa tiedon
kyllastamassa maailmassa. Keskustelkaa vaaran tiedon,
ennakkoluulojen ja mediassa kaytettyjen
suostuttelutekniikoiden yleisyydesta. Esittele lyhyesti
aarteenmetsastyksen kasite ja sen tavoitteet.

Jaa osallistujat 3-5 hengen pienryhmiin.

Kannusta moninaisuutta tiimeissa erilaisten nakékulmien
edistamiseksi.

Anna kullekin ryhmalle medialukutaidon aarteenmetsastyksen
tyoseloste.

Selitd, ettd ryhmat etsivat ja analysoivat erilaisia median sisaltoja
tyoarkin kehotusten perusteella. Aseta toiminnalle aikaraja (30-40
minuuttia, riippuen sisalldn monimutkaisuudesta).

Keraa kaikki osallistujat koolle ja helpota ryhmakeskustelua heidan
havainnoistaan ja kokemuksistaan. Kannusta ryhmia jakamaan
nakemyksiaan, haasteitaan ja I16ydoksiaan mediasisaltoa
arvioidessaan.Keskustelkaa erityisista esimerkeista havaituista
ennakkoluuloista, vaarista tiedoista ja suostuttelutekniikoista.
Pyyda osallistujia pohtimaan yksiléllisesti, mita he ovat oppineet
toiminnassa.

Keskustellaan tarkeimmista kokemuksista ja strategioista, joiden

27



AARTEEN ETSINTA




AARTEEN ETSINTA

TOIMINNAN KUVAUS Kayttajien luoma sisalto:
e Etsi kayttajan luoma video tai blogikirjoitus.
* Onko tekija aiheen asiantuntija? Mista sen huomaa?
e Onko merkkeja vaarista tiedoista tai puolueellisuudesta?

PEDAGOGISET Kiita osallistujia heidan aktiivisesta osallistumisestaan ja
SUOSITUKSET sitoutumisestaan. Keraa palautetta simulaatiosta, myds siitd, mita
osallistujat pitivat arvokkaana ja mita parannusehdotuksia.

POHDINNAT JA VALI- Pohdi hetki toimintaa ja jaa tunteet, joita osallistujat kokivat
DOINTIMENETELMAT tyopajan aikana.

VITTEET/ Hobbs, R. (2018). “Havaintokyvyn taito: Kysymysten olennainen
KIRJALLISUUS rooli medialukutaidon opetuksessa.” Journal of Media Literacy

Education, 10(3), 70-77.

Medialukutaidon keskus. (n.d.). “Viisi avainkysymysta, jotka
voivat muuttaa maailmaa”.

MediaSmarts. (n.d.). “Digitaalisen ja medialukutaidon perusteet”.
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NAVIGOINTI KRIITTISEN
AJATTELUN ALUEELLA

KOHDERYHMA Nuorisotydntekijat, nuoriso. lka: 18-70

AIKA Noin 90-120 min

MATERIAALIT Tussit ja muistilaput.
Painetut tapaustutkimukset tai skenaariot (3-4).

Ajastin.

Kriittisen ajattelun suuntaviivoja sisaltavat kasikirjat.
Viitteet jatkolukemista varten.
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NAVIGOINTI KRIITTISEN
AJATTELUN ALUEELLA




NAVIGOINTI KRIITTISEN
AJATTELUN ALUEELLA




NAVIGOINTI KRIITTISEN

AJATTELUN ALUEELLA

PEDAGOGISET
SUOSITUKSET
POHDINNAT JA VALI-
DOINTIMENETELMAT
VIITTEET/
KIRJALLISUUS

Kiita osallistujia heidan aktiivisesta osallistumisestaan ja
sitoutumisestaan. Keraa palautetta simulaatiosta, myos siita, mita
osallistujat pitivat arvokkaana ja mita parannusehdotuksia.

Pohdi hetki toimintaa ja jaa tunteet, joita osallistujat kokivat
ty6pajan aikana.

Halpern, D. F. (2014). Ajattelu ja tieto: An Introduction to

Critical Thinking. Psychology Press.

Paul, R., & Elder, L. (20086). Kriittinen ajattelu: The Nature of
Critical and Creative Thought. Journal of Developmental
Education, 31(2), 34-35.

Kriittisen ajattelun perusta. (2021). Kriittisen ajattelun kasitteiden
ja tyokalujen pienoisopas. Kriittisen ajattelun saatio. Facione, P. A.
(2015). Kriittinen ajattelu: What It Is and Why It Counts. Measured
Reasons LLC.
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KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -KRIITTINEN AJATTELU

KOHDERYHMA: Nuoret - maahanmuuttajat seka lukiolaiset ja opiskelijat.

AlKA: 1 tunti

Tapahtuman aikana osallistujien tulee saavuttaa:
o Kyky tydskennella itsendisesti tekstin parissa

e Kyky analysoida saatuja tietoja

e Joustavan ajattelun kehittamisen motivaatio

e Taito tyoskennella ryhmassa

PATEVYYDET:
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KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -KRIITTINEN AJATTELU

OPPIMISEN VAIHEET:

1. Teoreettinen osa (dia 2.3)

2. Yksilollinen tyoskentely tekstin kanssa kayttamalla

lisdystaulukkoa (dia 4,5,6).

3. Valmiiden taulukoiden analysointi

Analysoinnin jalkeen valmiita taulukoita, ndemme, etta et ole familiar
kanssa monia tosiasioita tassa artikkelissa tai sinulla on

kysymyksia, epailyksia, miten tulimme siihen tulokseen, etta kaikki
tiedot on mietittava uudelleen ja tarkistettava luotettavuus.
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KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -KRIITTINEN AJATTELU

OPPIMISEN VAIHEET: 4. Teoreettinen osa: Kriittisen ajattelun kehittyneelle
henkildlle valttamatdn osaamiskokonaisuus. (Dia 7,8)
5. Ryhmatyoskentely (Aktiviteetti)

LINKIT: Linkit kaytettyihin materiaaleihin
h ://www.amn rg/en/l news/2022/10/I

- via-refugees-and-migrants-arbitarily-detained-tortured-
nd-for -to-voluntarily-return-to-their- ntri

LIIKUNTA (TOIMINTA): 1.Jaa osallistujat kolmeen 4 hengen ryhmaan.
2. Jakakaa ryhmaty6n materiaalit. Jokaiselle joukkueelle
1 puuvillaliina ja 3 huopakynaa (punainen, musta, vihrea).
3. Kehota oppilaita ideoimaan ryhmissa lukemaan
lukemaansa tekstia kayttaen kriittisen ajattelun valineita
suunnitelman mukaisesti:
- Kayta yhta perustietojen todentamismenetelmista - “5W
+ H”. (dia 9)
- Vastaa kysymyksiin (dia 10)
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KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -KRIITTINEN AJATTELU

LIIKUNTA (TOIMINTA):

4. Ryhmatyon esittely (3-5 minuuttia)

Heijastus Heijastusmenetelma:

- “Cluster”:

tiedon esittaminen kuvan muodossa

Avainkasite “Kriittinen ajattelu” on kirjoitettu keskelle, ja sen
viereen on kirjoitettu avainkasitteeseen liittyva kasite. Tarkista
viestinnan avulla koulutuksen tuloksena saadut tiedot.




KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -VALEUUTISET

“KAIKKI ARVOKKUUTEMME ON KYVYSSA AJATELLA,
VAIN AJATUS KOHOTTAA MEIDAT, EIKA AVARUUS JA
AIKA, JOISSA EMME OLE MITAAN”. YRITTAKAAMME
AJATELLA ARVOKKAASTI, SE ON MORAALIN
PERUSTA"”

PASCAL BLAISE

Tiedon runsaus on helpottanut elamaamme, silla nyt voit oppia mita tahansa parilla klikkauksella.

Ongelmana oli kuitenkin valeuutiset. Usein kyse on tiedosta, joka naamioidaan onnistuneesti faktoiksi ja kuulo-
staa uskottavalta. Tiedon lapikaydessa tyydymme valmiisiin loogisiin johtopaatdksiin, muihin johtopaatoksiin,
jotka usein perustuvat tuntemuksiin ja intuitioon. Meidan on yha vaikeampaa keskittya, pohtia vaitteita ja etsia
todisteita.

Maailman talousfoorumin mukaan kriittinen ajattelu on yksi kymmenesta tarkeimmasta ja kysytyimmasta
taidosta vuoteen 2025 mennessa. Jotta voit ratkaista monimutkaisia eettisia, taloudellisia ja ymparistoongel-
mia tulevaisuudessa, sinun on opittava kasittelemaan tietoa ja omaa ajatteluasi jo nyt.
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KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -VALEUUTISET

Lisaa TAULUKKO

T - Tiedan jo

+ - Uusi minulle

- Ajattelin toisin

? - En ymmarra, minulla on
kysymyksia




KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -VALEUUTISET

TASS 13. lokakuuta 2022

“Latvian viranomaiset rikkovat vakavasti pakolaisten ja
siirtolaisten oikeuksia Valko-Venajan vastaisella rajalla ja
kayttavat kidutusta heita vastaan”, todetaan ihmisoikeus-
jarjestd Amnesty Internationalin raportissa.

Sen mukaan maahanmuuttajia ja pakolaisia, myos lapsia,
pidettiin mielivaltaisesti “maarittelemattomissa paikoissa”
Latvian metsissa, joissa heita pahoinpideltiin. Lisaksi Lat-
vian viranomaiset antoivat sahkoshokkeja eri ruumiinosi-
in, myos sukupuolielimiin. Joitakin siirtolaisia palautettiin
myos “laittomasti ja vakisin” Valko-Venajalle.

Amnesty Internationalin mukaan kymmenia pakolaisia ja
siirtolaisia pidettiin epaterveellisissa oloissa. Latvian vi-
ranomaiset takavarikoivat heidan puhelimensa. Jarjest6
lisasi, etta Latvian lisaksi Valko-Venajalta tulleiden siirto-
laisten oikeuksien vakavia loukkauksia on kirjattu Liettuas-
sa ja Puolassa.




On tarkeaa tarkistaa tiedot, jotta ei
jouduta harhaan ja jotta niita ei lev-
iteta edelleen. Harhaluulot voivat
aiheuttaa todellista vahinkoa: kyl-
vaa paniikkia, heikentaa luottamus-
ta ja aiheuttaa levottomuuksia.
Miten saada objektiivista tietoa
tana manipuloivana aikana?Kehit-
tamalla kriittista ajattelua naemme
epajohdonmukaisuudet ja ristirii-
dat, voimme karsia epatarkat tie-
dot, analysoida tietoa ja erottaa
tosiasiat niiden tulkinnasta.
Kriittinen ajattelu on tarkea peh-
mea taito jokaiselle nykyihmiselle.
Nain voit epailla tulevaa tietoa ja
jopa uskomuksiasi, kunnes loydat
todisteita.




KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -VALEUUTISET




KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -VALEUUTISET

Kyseenalaista artikkelin tiivistelmat ja perustelut, tarkista viittaukset tutkimuksiin tai asiantuntijoiden

patevyys.
. Mika on tekstin tarkoitus, mille yleisélle kirjoittaja puhuttelee, minka ajatuksen han haluaa valittaa.
J Mita ongelmaa tekstissa kuvataan, onko sen ratkaisemiseen yksi ainoa tapa vai onko olemassa erilaisia

vaihtoehtoja.
J Mika on kirjoittajan nakékulma ongelmaan, mita vaitteita han kayttaa ja liittyvatkd ne suoraan vai vain

epasuorasti muotoiltuun ongelmaan.
Miten kirjoittaja rakentaa paattelynsa: todistetaanko kukin seikka vai ehdotetaanko sita itsestaanselvyytena.

Yleensa se on yleistyksia
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KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -VALEUUTISET

- “Kaikki tietavat, etta ...” - etta vaara tieto on piilotettu. Niiden avulla voit manipuloida lukijaa ja muodo-
staa vaaristyneen asenteen ongelmaan.

. Missa tekstissa ovat tosiasiat ja missa niiden tulkinta. Harjoittele erottamaan toinen toisistaan lukemalla
ajankohtaisia tapahtumia kasittelevia artikkeleita verkossa.
. Onko tekstissa jokin piilomerkitys, subteksti, ja jos on, miten se muuttaa tekstin kokonaismerkitysta.
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KRIITTINEN AJATTELU

TOTTA VAI TARUA -VALEUUTISET

Kriittinen
ajattelu
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EMOTIONAALINEN HARHALUULO

Epavirallinen harhaluulo, “vetoaminen tunteisiin” (tai
“argumentum ad passiones”, latinan sanoista “intohi-
moihin”) tapahtuu, kun joku yrittda vakuuttaa toisen

henkilon vetoamalla hanen tunteisiinsa rationaalisen

sijaan.

VETOAMINEN PELKOON (pelottelutaktiikka)
Kuvaus: Vaite on yritys saada sinut puolellesi tekemalla sinut ahdistuneeksi ja pelokkaaksi.

Kommentit: Joskus ihmiset sekoittavat pelkoon vetoamisen ja voimankaytto6n vetoamisen. Ero on siina, etta

pelkoon vetoaminen on vain varoitus. Tassa lausumassa puhuja ennustaa, etta kuulijalle tapahtuu pahoja asioi-
ta, mutta ei uhkaa olla itse niiden aiheuttaja. Voimankaytolla uhkaaminen on vetoamista sen kayttoon. Puhuja

lupaa ryhtya toimiin kuulijaa vastaan.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA

YLEISET LOOGISET VIRHEET

Ympyraargumentti esittaa vaitteen uudelleen sen sijaan, etta se todistaisi sen.

Ad Hominem hyokkadys: Ad hominem -hyokkays hyokkaa henkilon luonnetta vastaan eika niinkaan hanen
mielipiteitaan tai argumenttejaan vastaan.

Vetoaminen auktoriteettiin: Loogisen virheen hyvin yleinen muoto on vedota auktoriteettiin. Auktoriteettiin
vetoaminen tarkoittaa, etta vaitteen tueksi kaytetaan kyseisen henkilén uskottavuutta ja asiantuntemusta.
T&ssa on potentiaalia, mutta se ei pitéisi olla tapauksesi tarkein tukipilari. Al koskaan unohda, ett3 vallanpitijan
mielipidetta ei aina hyvaksyta tosiasiana.

MIESTA VASTAAN

“Miesta vastaan” -virhe, joka tunnetaan myos nimella “ad hominem?”, on yleinen taktiikka, jota molemmat
osapuolet kayttavat kiihkeissa keskusteluissa. Siina hyokataan henkilokohtaisesti vastustajan kimppuun. Olet
syyllistynyt ad hominem -virheeseen, jos olet esittanyt henkilokohtaisen huomautuksen tai kritiikin sen sijaan,
etta olisit kasitellyt vastakkaisen argumentin ansioita.

Tu Quoque Fallacy: Tama tarkoittaa toisen henkilon loukkaamista siita, etta han on tehnyt tiettyja valintoja
menneisyydessa. Se tunnetaan myds nimella tekopyhyyteen vetoaminen. Se on versio “Katsokaa, kuka puhuu”
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA

-periaatteesta. Usein siihen liittyy omien puutteiden huomiotta jattaminen ja toisen alas vetaminen. Se on
puolustautumiskeino, ja siihen turvaudutaan yleensa silloin, kun tiedetaan, etta on voitettu ansioiden perusteel-
la, ja nyt on pelastettava kasvot.

Vetoaminen tietamattomyyteen: Taman harhaluulon ydin on se, etta vaite on tosi, koska sita ei ole viela to-
distettu vaaraksi. Olet varmasti térmannyt siihen kaikenlaisissa paikoissa - arkisista keskusteluista laajamittai-
seen mainontaan ja poliittisiin kampanjoihin.

e Pelottelutaktiikka - monimutkaisten asioiden pelkistaminen uhkaksi tai mahdollisen vaaran
liioitteleminen huomattavasti yli sen tilastollisen todennakdisyyden.

 Joko/tai -valinnat - monimutkaisen asian pelkistaminen kahteen rajoitettuun vaihtoehtoon tai
vaihtoehtojen tarkoituksellinen hamartaminen.

e Slippery Slope - pieni harha-askel tanaan on huomisen lumivyory.

e Sentimentaalinen vetoaminen - liiallisten tunteiden kayttaminen lukijoiden huomion kiinnittamiseksi
monimutkaisten yhteiskunnallisten kysymysten kokonaiskuvaan.

e Bandwagon Appeals - kehottaa muita seuraamaan samaa polkua, jota kaikki muutkin kulkevat.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/ HARJOITUITUKSIA

a. Suosioon vetoaminen
b.Tunteisiin vetoaminen
c. Ad hominem -hyokkays

d. Pelkoon vetoaminen

a. Pelkoon vetoaminen
b.Tunteisiin vetoaminen
c. Ad Hominem -hyokkays

d. Vetoomus viisauteen

b.Tunteisiin vetoaminen
c. Ad Hominem -hyokkays
d. Vetoomus viisauteen

a. Pelkoon vetoaminen

b.Tunteisiin vetoaminen
c. Ad hominem -hyokkays
d. Vetoomus viisauteen

a. Suosioon vetoaminen




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/ HARJOITUITUKSIA

a. Suosioon vetoaminen
b.Ad hominem -hyokkays
c. Vetoaminen auktoriteettiin

d. Vetoomus viisauteen

a. Suosioon vetoaminen
b.Tunteisiin vetoaminen
c. Vetoaminen auktoriteettiin

d. Vetoomus viisauteen

a. Tunteisiin vetoaminen
b.Vetoaminen tietamattomyyteen
c. Suosioon vetoaminen

d. Vetoomus viisauteen

a. Suosioon vetoaminen
b.Tunteisiin vetoaminen
c. Vetoaminen tietamattdomyyteen

d. Vetoomus viisauteen




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/ HARJOITUITUKSIA

a. Suosioon vetoaminen
b. Tunteisiin vetoaminen
c. Vetoaminen tietamattémyyteen

d. Vetoomus viisauteen

a. Suosioon vetoaminen
b.Tunteisiin vetoaminen
c. Vetoaminen tietamattomyyteen

d. Vetoomus viisauteen

a. Tunteisiin vetoaminen

b.Vetoaminen tietamattomyyteen

c. Vetoomus viisauteen

d.Miesta vastaan

a. Vetoaminen tietamattomyyteen
b. Vetoomus viisauteen
c. Miesta vastaan

d. Olkinukke




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/ HARJOITUITUKSIA

a. Suosioon vetoaminen
b. Tunteisiin vetoaminen

c. Vetoaminen tietamattémyyteen

d. Vetoomus viisauteen

a. Suosioon vetoaminen
b. Tunteisiin vetoaminen

c. Vetoaminen tietamattéomyyteen

d. Vetoomus viisauteen

a. Suosioon vetoaminen
b. Tunteisiin vetoaminen
c. Vetoaminen tietamattémyyteen

d. Vetoomus viisauteen

a. Suosioon vetoaminen
b. Vetoaminen tietamattomyyteen
c. Vetoomus viisauteen

d. Tu queue fallacy




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/ HARJOITUITUKSIA

b. Vetoomus viisauteen b. Tu queue fallacy
c. Tu queue fallacy c. Luonnon virheellisyys
d. Luonnon virheellisyys d. Liukkaan liukkaan lietteen harhaluulo

a. Vetoaminen tietamittomyyteen

b. Tu queue fallacy b. Tu queue fallacy
c. Luonnon virheellisyys c. Luonnon virheellisyys
d. Tunteisiin vetoaminen d. Bandwagon vetoaa

a. Vetoomus viisauteen a. Vetoomus viisauteen




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/ HARJOITUITUKSIA

a. Luonnon virheellisyys

Voo
2 I ENENS e, c. Ympyranmuotoinen paattely
c. Luonnon virheellisyys d. Vasra kahtiajako

o oo

d. Tunteisiin vetoaminen

b. Luonnon virheellisyys b. Vetovoima
C. Ympyran muotoinen pasttely

a. Tu queue fallacy a. Luonnon virheellisyys
d. Ympyran muotoinen paattely d. Vaara kahtiajako




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/ HARJOITUITUKSIA

b. Vetoaminen tietdmattomyyteen

b. Vetoaminen tietamattémyyteen

9 Vetoomus ulkopuolelle Jatettyihin

oo

d. Vetoomus viisauteen

a. Tunteisiin vetoaminen a. Tunteisiin vetoaminen

b. Vetoaminen tietamattomyyteen b. Vetoaminen tietamattomyyteen

c. Suosioon vetoaminen c. Suosioon vetoaminen
d. Vetoomus viisauteen d. Vetoomus viisauteen




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ESIMERKKEJA/

29. Virhe olettaa, etta jokin on totta, koska sille ei ole
todisteita.

a. Vetoaminen tietamattomyyteen
b. Vetoaminen kaksoisnegatiivisuuteen

c. Vetoomus viisauteen




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ERILAISETTYYPIT

JOHDANTO

“Vetoaminen tunteisiin”, on vastaanottajan tunteiden manipulointia argu-
mentin voittamiseksi, erityisesti silloin, kun ei ole olemassa tosiasioihin pe-
rustuvaa nayttéa. Tunnetaan “punaisena harhaanjohtajana”, ja tamantyyp-
pinen tunteisiin vetoaminen sisaltaa erilaisia loogisia harhaluuloja, kuten
vetoaminen seurauksiin, vetoaminen pelkoon, vetoaminen imarteluun,
vetoaminen saaliin, vetoaminen naurunalaiseksi, vetoaminen pahan-
suopaisuuteen ja vetoaminen toiveajatteluun.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

ERILAISETTYYPIT

MITA ON EMOTIONAALINEN VETOAMINEN?

Tunneperainen vetoaminen on argumenttityyppi, jossa argumentoija
pyrkii vakuuttamaan yleisén vetoamalla heidan tunteisiinsa loogisten
todisteiden sijaan. Tallaiset vetoomukset ovat usein virheellisia, eli ne
eivat perustu jarkeviin perusteluihin, eivatka ne siksi todennakoisesti ole
vakuuttavia. Yleisia esimerkkeja tunneperaisista vetoomuksista ovat
pelkoon vetoaminen, auktoriteettiin vetoaminen, saaliin vetoaminen ja vi-
haan vetoaminen. Tamantyyppisia argumentteja kdytetaan usein mainon-
nassa, politiikassa ja muissa vakuuttamisen muodoissa, mutta niita pide-
taan yleensa vahemman tehokkaina kuin loogisia, todisteisiin ja jarkeen
perustuvia argumentteja.




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ERILAISETTYYPIT

EMOTIONAALISTEN VETOOMUSTEN TYYPIT

On olemassa useita erilaisia tunnevetoomuksia, joita

kaytetaan yleisesti vakuuttamisessa ja argumentoinnissa.

Joitakin yleisimpia tyyppeja ovat:

Pelkoon vetoaminen: Tamantyyppisella tunteisiin
vetoamisella yritetaan saada yleiso vakuuttuneeksi
kayttamalla hyvaksi yleison pelkoja ja ahdistusta.

Vetoaminen auktoriteettiin: Vetoaminen auktoriteetti-
in: Tamantyyppinen emotionaalinen vetoaminen pyrkii
vakuuttamaan yleison vetoamalla vaitteen esittajan auk-
toriteettiin tai asiantuntemukseen.

Vetoaminen saaliin: Tamantyyppinen emotionaalinen
vetoomus pyrkii vakuuttamaan yleison herattamalla
myotatunnon tai myotatunnon tunteita vaitteen esit-
tavaa henkilda tai ryhmaa kohtaan.

Vetoaminen vihaan: Vetoomus: Tamantyyppinen emo-
tionaalinen vetoomus pyrkii vakuuttamaan
yleisdn herattamalla vihan tai suuttumuksen tunteita.

Nostalgiaan vetoaminen: Tamantyyppinen emotionaa-
linen vetoaminen pyrkii vakuuttamaan yleisén
herattamalla nostalgian tunteita mennytta aikaa tai
paikkaa kohtaan.

Onnellisuuteen vetoaminen: Tunnevetoomus:
Tamantyyppinen emotionaalinen vetoaminen yrittaa
vakuuttaa yleison herattamalla onnellisuuden, ilon tai
nautinnon tunteita.

Vetoaminen omaan etuun: Tamantyyppinen emo-
tionaalinen vetoaminen pyrkii vakuuttamaan yleisén
vetoamalla heidan omaan etuunsa tai omaan
hyotyynsa.

Nama ovat vain muutamia esimerkkeja tunnevetoomuksista, mutta on paljon muitakin tapoja vedota yleis66n

tunteella.



TUNTEISIIN VETOAMINEN

ERILAISETTYYPIT

EMOTIONAALISTEN VETOOMUSTEN KAYTON
EDUT JA HAITAT

Tunneperadisten vetoomusten kayttamisella voi olla seka
etuja etta haittoja asiayhteydesta ja kaytettavasta
vetoomuksesta riippuen.

Tunneperaisten vetoomusten kayttamisella voi olla seka
On tarkeaa olla tietoinen tallaisista virheellisista emotion-
aalisista vetoomuksista, jotta voit arvioida sinulle
esitettyja argumentteja ja tehda tietoon perustuvia
paatoksia.




TUNTEISIIN VETOAMINEN

ERILAISETTYYPIT

MITEN TUNNISTAA Etsi loogisia todisteita: Kun arvioit vaitetta, etsi loogisia todisteita, jotka tukev-
JA VALTTAA at esitettyja vaitteita. Jos vaite perustuu ensisijaisesti tunneperiisiin vetoomuk-

VIRHEELLISET siin, se voi olla virheellinen.
TUNNEVETOOMUK-
SET.

Suhtaudu skeptisesti pelkoon, auktoriteettiin, saaliin tai vihaan vetoamiseen:
Tamantyyppisia vetoomuksia kdytetaan usein ihmisten manipuloimiseksi ilman
loogisia todisteita vaitteiden tueksi.

Seuraavassa on
muutamia tapoja
tunnistaa ja valttaa
virheellisia tunneve-
toomuksia:

Tarkista lahde: Pohdi vaitteen lahdetta ja sit3, onko se uskottava ja luotettava.

Harkitse muita nakokulmia: Tarkastele vaitetta eri nakékulmista ja pohdi vaih-
toehtoisia selityksia.

Ole kriittinen: Ala pelkaa kysya kysymyksia ja kyseenalaistaa vaitteita, joiden
tueksi ei nayta olevan todisteita.

Etsi lisatietoja: Jos et ole varma vaitteen paikkansapitavyydestad, etsi lisatietoa
uskottavista lahteista, jotta voit muodostaa perustellun mielipiteen.

Kun olet tietoinen valheellisista tunneperaisista vetoomuksista ja kaytat kriittista ja skeptista lahestymistapaa
arvioidessasi vaitteita, voit tehda parempia paatoksia ja olla vahemman alttiina manipuloinnille.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

ERILAISETTYYPIT

MILLOIN KAYTTAA EMOTIONAALISTA VETOOMUSTA
Emotionaaliset vetoomukset voivat olla tehokas valine vakuuttamisessa ja argumentoinnissa, mutta niita on

kaytettava strategisesti ja varoen.

Kun yleis6 todennakoisesti suhtautuu aiheeseen
emotionaalisesti: Jos yleisolla on vahva tunneside
kasiteltavaan aiheeseen, tunnevetoomuksen avulla
voidaan hyodyntaa tata yhteytta ja lisata argumentin
painoarvoa.

Kun yleiso vastustaa loogisia argumentteja: Joskus ih-
miset saattavat vastustaa loogisia vaitteita.
Tunneperaisella vetoamisella voidaan luoda kiireel-
lisyyden tunnetta tai voittaa vastustus vetoamalla
tunteisiin.

Kun yleis6 todennakoisesti ryhtyy toimiin: Niita
voidaan kayttaa kannustamaan yleis6a ryhtymaan
tiettyyn toimeen tai tekemaan paatos.

Kun tunteisiin vetoamista kaytetaan yhdessa loo-
gisen paattelyn kanssa: Tunnevetoomusta voidaan
kayttaa lisaamaan emotionaalista painoarvoa loogiseen
vaitteeseen, mika tekee siita vakuuttavamman.

On tarkeaa kayttaa tunteisiin vetoamista tavalla, joka on
rehellinen ja eettinen ja jota tukevat loogiset perustelut ja
todisteet. On myds tarkeaa ottaa huomioon yleisoé ja
asiayhteys, kun kaytetaan tunnevetoomuksia.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

ERILAISETTYYPIT

STRATEGIAT, JOILLA Kayta logiikkaa ja todisteita: Vastaa virheellisiin tunneperaisiin vetoomuksiin

VASTATAAN HARHAAN- loogisella paattelylla ja todisteilla, jotka kumoavat virheellisen vaitteen.
JOHTAVIIN TUNNE-

PERAISIIN VETOOMUK- Pysy rauhallisena: Pysy rauhallisena ja valta jadmasta kiinni vaittelyn tunteisiin,
SIIN silld tdm3 auttaa sinua ndkemaan virheet selkeammin.

Seuraavassa on Pyyda todisteita: Pyyda valheellisen tunnevetoomuksen esittijis esittimain

mu.ut.amla .strategIOI- todisteita vaitteidensa tueksi.
ta, joilla voit vastata

valheellisiin tunneve- Tarjoa vaihtoehtoinen nakékulma: Tarjoa vaihtoehtoinen nikdkulma tai selitys,
toomuksiin: jossa otetaan huomioon todisteet ja loogiset perustelut.

Ole kunnioittava: Ole kunnioittava ja valta henkil6kohtaisia hyokkayksia, tama
auttaa pitamaan keskustelun tuottavana ja keskittymaan asioihin.

Kouluttaudu: Tama auttaa sinua tunnistamaan virheelliset tunnevetoomukset ja
vastaamaan niihin tehokkaasti.

Naita strategioita kayttamalla voit torjua virheellisia tunnevetoomuksia ja auttaa ohjaamaan keskustelun takaisin
rationaalisempaan ja nayttdéon perustuvaan keskusteluun.
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a. Suosioon vetoaminen
b.Tunteisiin vetoaminen
c. Vetoaminen tietamattémyyteen

d. Vetoomus viisauteen

a. Jumalan olemassaoloa ei voida todistaa.
Nain ollen Jumalaa ei voi olla olemassa.

a. Han viittasi puistonvartijan ohjeisiin siita,
miten maaritetaan, milloin on turvallista jatkaa matkaa.

b. Han kertoi, ettd han ja hanen ystavansa eivat olleet
koskaan kokeneet salamaniskua.

c. Heille kerrottiin, kuinka monta kertaa han oli tehnyt
nousun ilman vaaratilanteita.

d. Totta jokaiseen kysymykseen.

b. Jumalan olemattomuutta ei voida todistaa.

Jumalan on siis oltava olemassa.

c. Kaverini ei soittanut takaisin. Siksi tiedan,
etta he eivat enaa pida minusta.

d. Totta jokaiseen kysymykseen.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

USEIN KAYTETYT LOOGISET VIRHEET

Edistysmieliset ovat niin tottuneita kuulemaan raikeita poliittisia valheita, etta emme ehka ole yhta taitavia
huomaamaan retorisia keinoja. Tarkastellaan viitta yleisinta epavirallista loogista harhaluuloa, jotka ovat vaitteita,
jotka vaikuttavat pitavilta mutta perustuvat loogiseen virheeseen.

(1) HARHAANJOHTAMINEN (RED HERRING FALLACY)

Siirtaa keskustelun pois alkuperaisesta ongelmasta sellaiseen, jonka kanssa he tuntevat olonsa helpommaksi ja
turvallisemmaksi.

Esimerkki: Todellinen ratkaisu on kuitenkin se, etta hallitus lieventda sdantoja, jotka estavat yrityksia laajentu-
masta ja siten maksamasta suurempia palkkoja.

(2) OLKINUKKE (STRAWMAN FALLACY, AD HOMINEM)

Ohitetaan vastustettava vaite tekemalla siita karikatyyri, olkinukke. Sita vastaan hyokkaamalla ja naurettavaksi
tekemalla pyritaan mitatéimaan vastustajan vaite. Se on kaytanto, jossa tarkoituksellisesti liioitellaan vastustajan
heikkouksia. Se antaa puhujalle helpon (ja valheellisen) hydkkdyskohteen.

Esimerkki: Koska he kannattavat aborttia aina, kun nainen sitd haluaa, aborttia kannattavat aktivistit vastu-
stavat kaikkia lakeja, jotka velvoittaisivat odotusajan tai ultradaanitutkimuksen tekemiseen. Pyynnosta tehtava
abortti merkitsee myds sita, ettei didin tai syntymattoman lapsen terveydesta valiteta.

(3) VIETTAVA PINTA; VIRHEELLINEN PAATTELYKETJU (SLIPPERY SLOPE)

Harhaanjohtava virhe (kohdassa 1) voidaan ilmaista myds Slippery Slope -argumentin muodossa. Tarkemmin
sanottuna tama on vaite, jonka mukaan politiikka, joka etenee asteittain tietylla tavalla, kaynnistaa joukon olos-
uhteita, jotka lopulta johtavat merkittavaan muutokseen.



TUNTEISIIN VETOAMINEN

USEIN KAYTETYT LOOGISET VIRHEET

Esimerkki: Jos alamme tarkistaa ostajien taustoja kaikkien aseostojen osalta, myds yksityisten aseostojen osal-
ta asemessuilla, hallituksella olisi kattava tietokanta aseiden omistajista, mika saattaisi lopulta johtaa yksityisten
aseiden takavarikointiin.

(4) KYSYMYKSEN ESITTAMINEN HARHAANJOHTAVASTI (BEGGING THE QUESTION FALLACY)
Argumentin premissi (logiikkaan kuuluvia alkuoletuksia, joiden pohjalta paattely etenee ja johtopaatokset teh-
daan) olettaa johtopaatoksen ilman, etta oletukselle esitetdan todisteita.

Esimerkki: Toisen lisdyksen mukaisten perusoikeuksiemme vuoksi asevalvontalainsdadanto on perustuslain vas-
taista.

(5) TAMAN JALKEEN, TAMAN TAKIA -VIRHE (POST HOC)

Esimerkki Post Hoc -argumentista olisi vaite, jonka mukaan yksi tapahtuma aiheutti toisen vain siksi, etta se tap-
ahtuimyohemmin.

Esimerkki: Kokeiden tulokset osoittavat, etta oppilaat, jotka kdayvat kouluja, joissa opetetaan latinaa, menestyvat
kaiken kaikkiaan paremmin.

(6) MERKITYKSELLISYYSVIRHEET (FALLACIES OF RELEVANCE)
Esitetaan vaitteelle tai paatelmalle perusteluja, jotka eivat tarkemmin tarkasteltuna ole vakuuttavia.

(7) SINA MYOS -HARHALUULO (TU QUOQUE FALLACY)

Vaitteen hylkdaminen, koska sen esittdja ei tee tosielamassa sita, mita han sanoo tekevansa.
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Esimerkki: Suosittelen, etta lopetat tupakoinnin valittémasti. Siitd on merkittava vaara terveydelle. Potilas
sanoi: “Hei, katso kuka puhuu!. Lopetan, kun sina lopetat”.

(8) VETOAMINEN SUOSIOON (APPEAL TO POPULARITY)

Kun joku esittaa vaitteen sen perusteella, mita han olettaa useimpien ihmisten ajattelevan, han pyrkii suosioon.

Esimerkki: Verkkokauppa on investoinnin arvoinen liiketoiminta, johon tanaan meidan on investoitava.
Vaarinkasitys on laajalle levinnyt “bandwagon-ilmidn” vuoksi, joka kannustaa ihmisia liittymaan “samaan
kelkkaan”. Kognitiivinen ennakkoluulo tunnetaan nimella “bandwagon-ilmié”. Sosiaalisen luonteensa vuoksi
ihmiset ovat usein vallitsevan mielipiteen vaikutuksen alaisia.

(9) KOKONAISUUDEN VIRHEELLISYYS (THE FALLACY OF COMPOSITION)

Tama vaite perustuu oletukseen, etta jos jokin osista on totta, sen on oltava totta myos kokonaisuudesta.
Esimerkki: jos McDonald’sin individualismin kulttuuri toimii hyvin Ison-Britannian vaestdssa, se toimii varmasti
myos ketjun markkinoilla.

(10) OSIEN VIRHEELLISYYS (THE FALLACY OF DIVISION)

Vaitat siis, etta jos jokin on totta kokonaisuudesta, sen taytyy olla totta myo6s osista.

Esimerkki: Tiktokilla on enemman katsojia Aasian maassa, minka vuoksi intialainen sara katsoo enemman Tik-
tokia kuin Kim Lontoosta.
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(11) USEITA MERKITYKSIA (EQUIVOCATION)

Samassa vaitteessa kaytetylle keskeiselle termille on kaksi tai useampia merkityksia, ja vaitteen naennainen
oikeellisuus riippuu jormmastakummasta naista merkityksista.

Esimerkki: Toimivaltaisella oikeusviranomaisella on valtuudet kumota mika tahansa laki. On olemassa saanto,
jota kutsutaan painovoiman laiksi. Siksi hallitus, jolla on riittavasti valtaa, voi julistaa painovoiman mitattéomaksi.

(12) KIISTAMATON ARGUMENTTI (ARGUMENTUM AD IGNORANTIAM)

Vaitteen esittdja joko olettaa vaitteen olevan totta tai epatotta riippuen siita, onko kukaan kiistanyt sen.
Esimerkki: Facebook on ainoa hauska maailmassa.

Muualla maailmassa on varmasti uskomattomia olentoja.

(13) KIELIOPISTA JOHTUVA VIRHE (AMPHIBOLY)
Harhaanjotamisen virheessad, jota kutsutaan amfiboliaksi, kdaytetaan kielellista moniselitteisyytta. Amfibolian

harhaluulo tapahtuu, kun lausuman kielioppi, olipa se sitten kirjoitettu tai puhuttu, jattaa tilaa useille tulkinnoille.

Kirjoitettaessa monitulkintaiset vaitteet johtuvat usein hankalasta lauseenrakenteesta.
Esimerkiksi: “Kaikilla kovakuoriaisilla on kuusi jalkaa. John Lennon on Beatle, joten John Lennonilla on kuusi
jalkaa.”
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(14) VAARA DILEMMA TAI VAARA KAHTIAJAKO (FALSE DILEMMA OR FALSE DICHOTOMY)
tapahtuu, kun vaite esittaa kaksi mahdollisuutta, mutta antaa ymmartaa, etta vain toinen niista - ei koskaan
molemmat - voi olla totta ja ettd muita vaihtoehtoja ei ole.

Esimerkki: Joko MacDonaldilla on enemmén asiakkaita tai Burger Kingilla, mutta Burger Kingin kieltdmiseen on
monia syita, joten voimme sanoa, etta MacDonaldilla on enemman asiakkaita.
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MONIVALINTAKYSYMYKSET

1) Vaara dilemma 1) Useita merkityksia
2) Harhaanjohtaminen 2) Olkiukko-argumentti

3) Kysymyksen esittaminen

1)Vaara dilemma 1) Kysymyksen esittaminen

2)Harhaanjohtaminen 2) Kokonaisuuden virheellisyys
3) Useita merkityksia 3) Kiistamaton argumentti
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1)Kysymyksen esittaminen 1) Olkiukko-argumentti
2) Kiistamatoén argumentti 2) Vaara dilemma

3)Kokonaisuuden virheellisyys 3) Harhaanjohtaminen

1) Harhaanjohtaminen

1)Kahden vaaryyden harhaluulo 2) Jakautumisen harhaluulo
2) Vaara dilemma 3) Vaara dilemma
3) Olkiukko-argumentti
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1)Harhaanjohtaminen

2) Jakautumisen harhaluulo 1) Sind myd&s

3) Vaara dilemma 2) Olkiukko
3) Vaara dilemma

1) Olkiukko
2) Vairs dilemma 1)Osien virheellisyys

3) Sind myds 2)Harhaanjohtaminen
3)Kokonaisuuden virheellisyys
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1)Vaéra dilemma
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1) Vaara dilemma 1) Koostumuksen virheellisyys
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3) Suosioon vetoaminen 3) Olkiukko
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1) Koostumuksen virheellisyys
2) Harhaanjohtaminen
3) Olkiukko

1) Koostumuksen virheellisyys
2) Harhaanjohtaminen

3) Olkiukko

1) Kysymyksen esittaminen
2) Kokonaisuuden virheellisyys
3) Harhaanjohtaminen

1) Kokonaisuuden virheellisyys
2) Harhaanjohtaminen
3) Vaara analogia
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1)Vaéra dilemma
2)Harhaanjohtaminen 2) Hatainen yleistys
)

3) Suosioon vetoaminen 3) Suosioon vetoaminen

1) Vaara dilemma 1) Harhaanjohtaminen
2) Hatainen yleistys 2) Hatainen yleistys
3) Suosioon vetoaminen
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1)Hatainen yleistys
2) Suosioon vetoaminen

3) Vaara dilemma

1)Hatainen yleistys

2) Suosioon vetoaminen

3) Vaara dilemma
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Jotta ihmiset saataisiin hyvaksymaan heikon argumentin johtopaatds, siihen liittyy yksi looginen har-
haluulo, joka tunnetaan nimella tunteisiin vetoaminen (kuten harhaanjohtava tai perusteeton). Hekild,
joka vetoaa tunteisiin argumentin aikana, saattaa in- kannanoton vuoksi pyrkia lietsomaan yleisén
kaunaa lahdettaan kohtaan saadakseen sen vakuuttuneeksi siita, etta se on jatettava huomiotta.
Anna emotionaalinen puolustuksesi. “Jos mielestasi on tarkeaa tuntea empatiaa syytettya kohtaan,
miten olisi empatiaa myos hanen uhriaan kohtaan?” “Jos se on mielestasi tarkeaa, niin miten olisi
empatia myos hanen uhriaan kohtaan?” Esimerkkina voit yrittaa vedota negatiiviseen tunteeseen
vastapainoksi ensin heratetylle positiiviselle tunteelle. Tama on vastakohta eetoksen ja logoksen
per- suassiivisille menetelmille (vaikuttaminen perustuu puhujan hahmoon ja uskottavuuteen). Se
liittyy laheisesti Aristoteleen ajatukseen pathoksesta, joka kasittelee ihmisten - erityisesti puhujien -
vakuuttamista vetoamalla heidan tunteisiinsa.

On erittdin tarkedd ymmartaa tunnevetoomuksia, koska ne voivat olla vakuuttavia ja niitd kaytetaan
usein eri yhteyksissa.
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ESIMERKKEJA TUNTEISIIN VETOAMISESTA
Esimerkki emotionaalisesta puolustuksesta on: “He sa-
novat, etta se, mita tein, oli rikos, mutta en ole syyllinen,
koska jos olen, joudun viettdamaan monta kauheaa vuotta
vankilassa.” Tama on hyva esimerkki emotionaalisesta
puolustuksesta. Tassa tapauksessa puhuja vetoaa tun-
netasolla yleisén mydtatuntoon (tai siihen liittyviin
tunteisiin, kuten saaliin ja mydtatuntoon) toteamalla,
etta jos han on syyllinen, han joutuu karsimaan
epamiellyttavista seurauksista, vaikka nailla seurauksilla
ei ole mitaan tekemista sen kanssa, onko han syyllinen
vai ei.

Tassa puhuja kayttaa hyvakseen yleisén vihaa (tai vasta-
avia tunteita, kuten mielipahaa ja pahaa mielt3)
arvostelemalla vastaanottajiaan. Han myos kayttaa
hyvakseen yleisén solidaarisuuden tunnetta identi-
fioitumalla yhdeksi heista ja edistamalla me vastaan

he -ajattelua. “Ja nuo yksil6t tuntevat olevansa meita
parempia, joten meidan ei pitaisi kuunnella, mita heilla
on sanottavaa syyllisyydestani”, puhuja voi tassa esi-
merkissa lisata toisena tunteisiin vetoamisena tukemaan

ensimmaista. Mikaan tasta ei taaskaan loogisesti liity
siihen, onko han syyllinen vai ei, mutta se tehdaan myos
siksi, etta yleison kasitys hanen syyllisyydestaan muut-
tuisi. Vaikka jalleen kerran mikaan tasta ei loogisesti liity
mitenkaan siihen, onko han syyllinen. Talla pyritaan myos
muuttamaan yleison kasitysta hanen syyllisyydestaan.
“Ajattele lapsia” -strategiassa kaytetaan tunnepohjaisia
vetoomuksia lasten oikeuksia tukevien vaitteiden tueksi.
Tallaisilla vaitteilla pyritaan herattamaan voimakas tun-
nereaktio, koska useimmat ihmiset haluavat suojella
lapsia vahingolta. Esimerkki yhdesta tallaisesta vait-
teesta on seuraava: “Miten on mahdollista argumentoida
internetin sensuuria vastaan? Ajatelkaa niita onnettomia
lapsia, jotka saattavat altistua paheksuttavalle materiaa-
lille.”

Lisaksi tunteisiin vetoaminen yhdistetaan usein muihin
retorisiin keinoihin ja loogisiin virheisiin. Rokotteet ovat
luonnottomia; on vastenmielista, etta ihmiset laitta-

vat vapaaehtoisesti jotain sellaista kehoonsa, kuten
seuraavassa esimerkissa.
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On allottavaa, etta ihmiset laittavat vapaaehtoisesti jotain
sellaista kehoonsa, koska rokotteet ovat luonnottomia.
Tassa vaitteessa kaytetaan valheellista vetoamista luon-
toon yhdessa ihmisten vastenmielisyyden pyytamisen
kanssa, jotta saadaan aikaan negatiivinen tunnereaktio
johonkin tavallisuudesta poikkeavaan asiaan.

Tassa on toinen esimerkki siita:

Toimittaja: Mita mielta olette puolueen johtajaa vastaan
esitetyista syytoksista?

Poliitikko: Voi ei, taas yksi toimittaja, jolle suuret me-
diakonsernit maksavat taman naurettavan agendan ed-
istamisesta.

Tassa kaytetaan ad hominem -hyokkaysta, jossa vedotaan
tunteisiin, jotta toimittajaa kohtaan saataisiin aikaan
kielteinen tunnereaktio. Lisaksi se toimii punaisena lank-
ana, jolla pyritaan kaantamaan huomio pois toimittajan ja
yleison ensisijaisesta kysymyksesta poliitikolle.
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TUNTEISIIN VETOAMISEN TYYPIT

Argumentit voivat vedota johonkin kahdesta
paatyyppisesta tunnetyypista:

* Negatiiviset tunteet
e Positiiviset tunteet
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Naiden tunteiden luokittelusta ei ole paasty yksimiel-
isyyteen. Joitakin, kuten kyynisyytta, ei aina pideta
tunteina. Toisia, kuten ylpeytta, ei ole luokiteltu johdon-
mukaisesti, joten ne voidaan toisinaan luokitella seka
myoOnteisesti etta kielteisesti.

Sama patee my6s muihin tunteisiin ja mielentiloihin, joi-
ta argumenteilla voidaan yrittaa herattaa, kuten yllatys,
innostus, epavarmuus, empatia, ystavallisyys, toveruus,
solidaarisuus, nostalgia ja luottamus. Tama patee myos
niihin liittyviin ajatuksiin, kuten suosioon (argumentum
ad populum), voimaan (argumentum ad baculum),
imarteluun, kansallismielisyyteen (ja isinmaallisuuteen)
ja seurauksiin, joita tallaisiin argumentteihin voidaan
sisallyttaa (argumentum ad consequentiam).
Kaytannossa tunteiden erityinen luokittelu nykytilan-
teessa on tarpeetonta. Sen sijaan on ratkaisevan tarkeaa
maarittda tunnevetoomus ja tunne (tai siihen liittyva
tila), johon se kohdistuu. Tata tehtdessa on ratkaisevan
tarkeaa muistaa, etta jopa positiivisetkin

Tunteisiin voidaan vedota petollisella ja manipuloivalla

tavalla, mika johtaa epasuotuisiin tuloksiin.

Lisaksi tunteisiin vetoamisen eri alatyyppeja voidaan
nahda argumenteissa, joissa kdaytetaan useita tunteita.
Muita harhaluuloja ovat esimerkiksi pelkoon ja toivoon
vetoaminen. Ne ovat rakenteeltaan ja paamaaraltaan
samankaltaisia, mutta eroavat toisistaan [ahinna niiden
herattamien tunteiden osalta. On erimielisyytta siita,
pitdisiko tiettyyn tunteeseen vetoavaa argumenttia kut-
sua “vetoamiseksi tunteeseen” vai varsinaisella
tunteella, johon se liittyy (esim. “argumentti saalista” tai
“argumentum ad misericordiam?, “
saaliin”). Mita yleisempi tamantyyppinen argumentti on,
sitda todennakdisemmin se kuitenkin kulkee eri

nimella.

vetoaminen
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

VARO TUNTEISIIN VETOAMISTA

TAPOJA VEDOTA TUNTEISIIN

Riippuen heratettavasta tunteesta, sen
herattamisen syysta ja kohdeyleisosta, on olemassa
monia tapoja tehda

niin. Usein kaytettyja menetelmia ovat muun muas-
sa seuraavat:

e Tarjotaan asiaankuuluvia sitaatteja tai anek-
dootteja.

* Metaforien tai tarinoiden kayttaminen.

e Vaarien vertailujen kayttaminen.

e Kiihottavan ja mahdollisesti harhaanjohtavan
kielenkdyton (esim. kielenkaytto, joka epainhimil-
listda jonkun vastustajaksi mielletyn henkildn).

* Puheiden esittaminen sydamella ja intohimolla.

* Muita retorisia keinoja ja loogisia virheita (esim.
Gish gallop ja kiertoilmaisu).

(Gish gallop on retorinen tekniikka, jossa keskus-
telussa oleva henkil6 yrittaa kukistaa vastustajan-
sa tarjoamalla liian suuren maaran argumentteja
valittdamatta naiden argumenttien tarkkuudesta tai
vahvuudesta.)

MIKSI TUNTEISIIN VETOAMINEN VOI

OLLA TEHOKASTA

Koska ihmiset ovat luonnostaan eparationaalisia, erityis-
esti koska heilla on taipumus kasitella tietoa
puolueellisesti ja asettaa intuitiivinen, emotionaalinen
paattely etusijalle faktapohjaisen, loogisen ja
analyyttisen paattelyn sijaan, tunteisiin vetoaminen voi
olla tehokas retorinen keino, vaikka se onkin vaara.
Lisaksi riitoihin liittyy usein tunteita. Niita voidaan pitaa
loogisesti jarkevind, mika saa jotkut yksilot
hyvaksymaan ne, vaikka se olisi epaloogista. Joskus voi
esimerkiksi olla loogisesti perusteltua miettia, saako
tietty toimintatapa jonkun tuntemaan olonsa hyvaksi vai
pahaksi, mika voi saada ihmiset ottamaan taman
nakdkohdan huomioon, vaikka se ei ole argumentin
kannalta merkityksellinen.

Lisaksi tunteisiin vetoavissa argumenteissa yhdistyvat
usein pateva paattely ja tunteiden virheellinen

kaytto, mika vaikeuttaa naiden argumenttien ongelmien
havaitsemista ja niiden vakuuttavuuden

vahvistamista.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

VARO TUNTEISIIN VETOAMISTA
MITEN VASTATA TUNTEISIIN VETOAMISEEN

Voit vastata tunteisiin vetoamiseen ja vastustaa sita monin eri tavoin:

1. Loyda looginen virhe: Voit osoittaa, miten kyseinen argumentti nojaa perusteettomasti tunteisiin esi-
merkiksi sanomalla, etta “silla, pidammeko tasta henkilosta vai emme, ei pitaisi olla merkitysta paatettaessa,
oliko hanen tekonsa vaarin”.

2. Kiinnita huomiota manipulointiyritykseen: Voit esimerkiksi tunnistaa tunteen, johon argumentti
vetoaa, ja selittad, mita silla yritetdan saada yleis6 ajattelemaan, sanomalla: “Yritat saada kaikki liian vihaisiksi
nahdakseen, etta argumenttisi ei perustu mihinkaan konkreettisiin todisteisiin.” “Yritat saada kaikki liian vihaisik-
si nahdakseen, etta argumenttisi ei perustu mihinkaan konkreettisiin todisteisiin.” Kuitenkin vastausta muotoil-
lessasi sinun tulisi ottaa huomioon heidan tarkoituksensa ja se, kuinka luottavainen olet sen suhteen. Tata varten
sinun tulisi uskoa, onko argumenttia kayttanyt henkilé todennakéisesti tarkoittanut manipuloida kuulijoita.

3. Anna emotionaalinen puolustuksesi: “Jos mielestisi empatia syytettyd kohtaan on térkeii, miten
olisi, jos myds hanen uhriaan kohtaan olisi empatiaa?”. Esimerkkina voit vedota negatiiviseen
tunteeseen tasapainottaaksesi ensin heratettya positiivista tunnetta.

4, Pysy alkuperaisessa ajatuksenjuoksussasi: Voisit sivuuttaa tunteisiin vetoamisen ja pysya
alkuperdisessa ajatuksessasi sen sijaan, etta vastaisit siihen suoraan.



Sinun tulisi ottaa huomioon muut retoriset keinot tai
virheet vastauksessasi, kun vetoamista tunteisiin
kaytetaan yhdessa niiden kanssa. Mieti skenaariota,
jossa tunteisiin vetoamista kaytetaan yhdessa
olkiukkoargumentin kanssa, jonka tavoitteena on esit-
taa vaara kuva alkuperaisesta kannasta, jotta se olisi
helpompi kumota. Kasittele sitten tata kasitellessasi
tunteiden ongelmallista kayttoa.

Muista myos, etta kaikki argumentit, joissa vedota-

an tunteisiin tai viitataan niihin, eivat valttamatta ole
vaaria vetoamisia tunteisiin, kun valitset, miten reagoit.
Vaikka ajatus vetoaisikin virheellisesti tunteisiin, se ei
valttamatta tarkoita, etta sen johtopaatos olisi vaara.
MITEN VALTTAA VAITTELYA TUNTEISIIN
VETOAMALLA

Sinun tulisi harkita, onko tunteiden herattaminen tai ni-
ista keskusteleminen hyvaksyttavaa tietyssa vaitteessa,
jotta valtat perusteettomia tunteisiin vetoamisia. Jos
koet, etta nain toimiminen on jarkevaa, sinun tulisi
toimia loogisesti. Sinun tulisi esimerkiksi valttaa tun-
teiden kdyttamista yleison harhauttamiseksi ja
vapautuaksesi velvollisuudesta tukea kantaasi.

JOHTOPAATOKSET JA YHTEENVETO

Tunteisiin vetoaminen on looginen harhaluulo, jossa ve-
dotaan ihmisten tunteisiin, jotta heidat saataisiin
hyvdaksymaan epauskottavan (esimerkiksi petollisen tai
perusteettoman) argumentin johtopaatos.
Keskustelussa joku, joka vetoaa tunteisiin, voi esi-
merkiksi yrittda suututtaa yleisén ldhteelleen saadak-
seen heidat jattamaan hanet huomiotta.

Koska ihmisilla on taipumus turvautua usein tunne-
perdiseen eika analyyttiseen paattelyyn, nama argu-
mentit voivat vedota erilaisiin tunteisiin (kuten vihaan,
pelkoon ja mydtatuntoon).

Sinulla on kolme vaihtoehtoa, kun vastaat tunteisiin
vetoamiseen:

e Osoita heidan epalooginen harhaluulonsa ja manipu-
lointiyrityksensa.

* Pysykaa alkuperaisessa ajatuksenjuoksussa.

e Esita tunnepohjainen asiasi.

Pohdi, onko asianmukaista sisallyttaa johonkin argu-
menttiin tunnekomponentti, ja jos on, voitko tehda sen
loogisesti jarkevalla tavalla, jotta valtat vaaranlaisten
argumenttien esittamisen itse.
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

VARO TUNTEISIIN VETOAMISTA/ HARJOITUKSET

o Emotionaalinen myétatunto
o Emotionaalinen ponnistus
o Emotionaalinen puolustus

o Emotionaalinen syyllisyys

o Vihaan vetoaminen emotionaalisesti

o Emotionaalinen vetoaminen syyllisyyteen

o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon

o Emotionaalinen vetoaminen suruun

o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon
o Emotionaalinen vetoaminen ylpeyteen
o Emotionaalinen vetoaminen syyllisyyteen

o Vihaan vetoaminen emotionaalisesti

o Tarjotaan asiaankuuluvia sitaatteja tai anekdootteja.

o Metaforien tai tarinoiden kayttaminen.

o Todellisten vertailujen kdayttaminen.

o kiihottavan ja mahdollisesti harhaanjohtavan kielen
kaytto
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

VARO TUNTEISIIN VETOAMISTA/ HARJOITUKSET

o Emotionaalinen vetoaminen tunteisiin
o Emotionaalinen vetoaminen sympatiaan
o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon

o Emotionaalinen vetoaminen inhoon.

o Emotionaalinen vetoomus myédtatuntoon
o Emotionaalinen vetoomus toivoon

o Emotionaalinen vetoomus onnellisuuteen

o Emotionaalinen vetoaminen ylpeyteen

o Vihaan vetoaminen emotionaalisesti
o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon
o Emotionaalinen vetoomus onnellisuuteen

o Emotionaalinen vetoomus myétatuntoon

o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon
o Emotionaalinen vetoaminen inhoon
o Emotionaalinen vetoaminen suruun

o Vihaan vetoaminen emotionaalisesti




TUNTEISIIN VETOAMINEN

VARO TUNTEISIIN VETOAMISTA/ HARJOITUKSET

o Emotionaalinen vetoomus toivoon
o Emotionaalinen vetoomus mydtatuntoon
o Emotionaalinen vetoaminen ylpeyteen

o Emotionaalinen vetoomus helpotukseen

o Emotionaalinen vetoaminen suruun

o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon ja ahdistukseen

o Emotionaalinen vetoomus helpotukseen

o Vihaan vetoaminen emotionaalisesti

o Emotionaalinen vetoaminen empatiaan
o Emotionaalinen vetoomus toivoon
o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon

o Emotionaalinen vetoomus myétatuntoon

o Emotionaalinen vetoaminen suruun
o Emotionaalinen vetoaminen syyllisyyteen
o Vihaan vetoaminen emotionaalisesti

o Emotionaalinen vetoaminen pelkoon
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TUNTEISIIN VETOAMINEN

VARO TUNTEISIIN VETOAMISTA/ HARJOITUKSET
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

TAVOITTEET

JOHDANTO

JOHDANTO/ TYOKALU VERKKOSISALLON
KRIITTISEEN ARVIOINTIIN

Tavoitteena on, etta opiskelija pystyy arvioimaan kattavasti eri verkkosivusto-
jen sisallon luotettavuutta. Oppilas osaa tarkistaa
tiedon oikeellisuuden ja vertailla eri tietolahteita keskenaan.

Sosiaalisen median sisallon kriittiseen arviointiin kuuluu sen tarkastelu oi-
keudenmukaisella, puolueettomalla ja perusteellisella tavalla. Seuraavassa
on muutamia vaiheita, joita voit noudattaa:

e Tarkista lahde: Tarkista tietolahteen uskottavuus. Onko kyseessa hyva-
maineinen uutistoimisto tai henkild, jolla on asiantuntemusta aiheesta?

e Tarkista tarkkuus: Etsi todisteita sisallon vaitteiden tueksi. Onko niiden tuek-
si kaytetty luotettavia lahteita?

e Mieti asiayhteytta: Mieti, missa yhteydessa tietoa jaetaan. Esitetaanko se
oikeudenmukaisesti ja tasapainoisesti vai onko se puolueellista tai sensaatio-
hakuista?

e Etsi useita nakokulmia: Etsi erilaisia nakdkulmia asiaan. Tama voi auttaa sinua
saamaan monipuolisemman kasityksen asiasta.

e Varo tunteisiin vetoamista: Varo sisalto3, jossa kaytetaan tunnevetoomuksia
manipuloidaksesi tai suostutellaksesi sinua.

Naitd ohjeita noudattamalla voit arvioida sosiaalisen median sisaltéa kriit-
tisemmin ja tehda tietoon perustuvia paatoksia siita, mihin uskot ja mita jaat.
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

JOHDANTO

JOHDANTO/ TYOKALU VERKKOSISALLON
KRIITTISEEN ARVIOINTIIN

Desinformaatio ja harhaanjohtava tieto ovat molemmat vaaran tai harhaan-
johtavan tiedon muotoja. Ndiden kahden termin vililla on kuitenkin joitakin
keskeisia eroja:

e Tarkoitus: Harhaanjohtavaa tietoa levitetaan tyypillisesti tarkoituksellisesti,
ja sen tarkoituksena on ihmisten harhauttaminen tai manipulointi. Vaarinfor-
maatiota taas saatetaan levittaa tahattomasti, koska ei tunneta tai
ymmarreta tosiasioita.

e Lahde: Disinformaatiota levittavat usein hallitukset, poliittiset jarjestot tai
muut ryhmat, joilla on agenda edistaa. Vaarinformaatiota taas voi tulla monis-
ta eri lahteista, myos yksiloilta, jotka saattavat olla vaarassa tiedossa tai
tietamattomia tosiasioista.

e Vaikutus: Harhaanjohtava informaatio on usein tehokkaampi keino manip-
uloida yleista mielipidettd, koska sen levittamisella on yleensa tietty tavoite.
Vaarinformaatio taas voi olla vain vaarien tietojen tahatonta levittamista.
Kaiken kaikkiaan seka disinformaatiolla etta vaarilla tiedoilla voi olla vakavia
seurauksia, silla ne voivat johtaa vaaran tai vaaranlaisen tiedon leviamiseen,
joka voi muokata yleista mielipidetta ja paatoksentekoa. On tarkeaa olla
varovainen ja arvioida kriittisesti kohtaamiamme tietoja seka etsia luotettavia
tietolahteita varmistaaksemme, etta meilla on selkea kasitys tosiasioista.
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

JOHDANTO/ TYOKALU VERKKOSISALLON
KRIITTISEEN ARVIOINTIIN

JOHDANTO Deepfake on eraanlainen tekodlyyn perustuva videon manipulointi, jossa
kaytetaan koneoppimisalgoritmeja syntetisoimaan aidon nakaisia tai kuulo-
stavia kuvia, aanta tai videota. Siina luodaan synteettinen versio media-aineis-
tosta, kuten videosta tai danitallenteesta, kayttamalla koneoppimismallia, joka
on koulutettu suurella todellisten esimerkkien tietokokonaisuudella.
Deepfake-teknologiaa voidaan kayttaa monenlaisiin tarkoituksiin, kuten real-
istisen nakodisten videoiden luomiseen viihdyttamista tai markkinointia varten
tai haijympiin tarkoituksiin, kuten vaaran tiedon levittamiseen tai yleisen
mielipiteen manipulointiin. Deepfake-teknologia on herattanyt huomattavaa
huolta sen vaarinkayttopotentiaalista, silld sen avulla voidaan luoda vakuut-
tavia mutta valheellisia videoita, joita voidaan mahdollisesti kayttaa ihmisten
pettamiseen tai harhaanjohtamiseen.

My6s deepfake-teknologian eettiset vaikutukset herattavat huolta, silla sen
avulla voidaan luoda videoita, joissa ihmiset sanovat tai tekevat asioita, joita
he eivat koskaan sanoneet tai tehneet. Jotkut asiantuntijat ovat vaatineet lisaa
saantelya ja valvontaa deepfake-teknologian vaarinkdyton estamiseksi.

TOIMINNAN KUVAUS Sosiaalisessa mediassa ja erilaisissa verkkoymparistoissa tormaa monenlai-
seen mediasisaltéon, jonka luotettavuutta voi olla haastavaa arvioida. Oheinen
tyokalu auttaa sinua tarkastelemaan kriittisesti verkko- ja sosiaalisen median
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

JOHDANTO/ TYOKALU VERKKOSISALLON
KRIITTISEEN ARVIOINTIIN

TOIMINNAN KUVAUS teksteja ja pohtimaan syvallisemmin sisallon luotettavuutta.
Tyokalu soveltuu erityisesti erilaisten tietoa tarjoavien verkkosisaltdjen tar-
kasteluun. Tallaisia voivat olla esimerkiksi blogikirjoitukset, verkkoartikkelit,
Instagram- tai Facebook-postaukset.

OHJEET TOIMINNAN Materiaalit: Vaiheet:
TOTEUTTAMISESTA ¢ Video (kesto 4 minuuttia) * Aloita katsomalla video
e Harjoitus (12 kysymysta) * Oppilas valitsee haluamansa verkko-
e Arviointilomake sivun
* Ohjeet (tama asiakirja) » Opiskelija vastaa kysymyksiin
e Vastaukset arvioidaan arviointilo-
makkeella

» Keskustelu opiskelijoiden havain-
noistasaantelya ja valvontaa deep-
fake-teknologian vaarinkayton es-
tamiseksi.

Viitteet / kirjallisuusluettelo

Aineistoa varten on saatu ideoita

ARONI-hankkeessa tuotettua tydoskentelydokumenttia

(2019). Mediakasvatusseura ry ja Critical-hanke (2022).
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

TYOKALU VERKKOSISALLON
KRIITTISEEN ARVIOINTIIN

1. Kuka on sisallontuottajan edustaja?

Edustaako sisallontuottaja esimerkiksi yritysta,
jarjestoa tai poliittista puoluetta? Se ei ehka ole
heti ilmeista, mutta yrita etsia pienintakin ti-
etoa riippumatta siita, kuka tai mika taho on
mediasisallon takana.

2. Mika on sisallontuottajan asiantuntemus? Tutustu
tarkemmin sisallontuottajan taustoihin.

Muista, etta kuka tahansa voi kutsua itseaan
jonkin aiheen asiantuntijaksi! Etsi perusteluja
ja tosiasioita! Mihin “asiantuntijuus” perustuu?
Onko henkilolla esimerkiksi alan koulutusta tai
muita saavutuksia?

3. Mita mielta olet sisalléontuottajasta? Tiedatko jo
jotain hanesta vai vakuuttaako han sinut?

Otamme tietoa helpommin vastaan ihmisilta,
joihin luotamme, kuten esim.
ystaviamme tai ihailemiamme ihmisia.

4. Mitka ovat sisalléntuottajan motiivit, eli mihin
sisallontuottaja pyrkii?

Haluaako han esimerkiksi vakuuttaa sinut jos-
tain asiasta vai... saada sinut ostamaan jotain?
Ole varovainen, varsinkin jos sisallontuottaja
nayttaa levittavan jotain ideaa tai
tyoskentelevan markkinointimielessa!
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

TYOKALU VERKKOSISALLON
KRIITTISEEN ARVIOINTIIN

5. Missa ja milloin sisalté on julkaistu? 7. Miten kirjoittaja perustelee vaitteensa? Viittaako
han esimerkiksi lahteisiin?

Joskus esimerkiksi sosiaalisessa mediassa lev- Lahteiden tarkistaminen ja tarkempi tarkastelu

itetddan monta vuotta vanhoja uutisia! on usein kannattavaa. Kiinnita huomiota esi-
merkiksi siihen, kuinka tuore lahde on ja onko
kyseessa tutkimus, verkkoartikkeli vai
blogikirjoitus. Muista, etta myds tutkimusten
laatu voi vaihdella!

6. Mika voisi olla tekstin keskeinen vaite, josta haluat 8. Jos sisallontuottaja viittaa lahteisiin, kuinka laaduk-
saada tietoa? kaita nama lahteet ovat?
Kaytetaan tunteisiin vetoavaa tarinankerrontaa. “Reserch say” ei ole lahde! Uudelleen vastu-
usein hyodyllisia verkkosisallossa. Tarkempi tar- ullisiksi 1ahteiksi katsotaan yleensa esimerkiksi
kastelu voi paljastaa, etta likkkuva tarina yrittaa tunnetut virastot, tutkimuslaitokset,
esimerkiksi myyda jotain. asiantuntijaorganisaatiot, uutistoimistot, riip-
Katso sisaltda ja yrita kaivaa esiin sen kova ydin! pumattomat tiedotusvalineet ja oppikirjat.
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

TYOKALU VERKKOSISALLON
KRIITTISEEN ARVIOINTIIN

Mieti, voisitko Iahestya asiaa eri tavalla?

Kayta hakukonetta apuna ja vertaile osumia.
Millainen tietoa aiheesta I6ytyy muualta?

Ihminen omaksuu herkemmin tietoa, joka vah-
vistaa hanen ennakkokasityksiaan ja maail-
mankuvaansa. On hyva tiedostaa,

miten omat asenteet vaikuttavat tiedon vasta-
anottamiseen ja omaksumiseen.

Halytyskellojen pitaisi soida varsinkin, jos jokin
kuulostaa liian hyvalta ollakseen totta!
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VERKKOSISALLON ANALYSOINTI

ANALYSOINTIIN LIITTYVA VIDEO

Be Smart critical evaluation

We absorb

information
more easily
from people

we trust, such

as our friends

or people we
admire.

P Pl ) 045/343

Be Smart critical evaluation

https://www.youtube.com/watch?v=n6xWucd8Ncw&t=46s
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TAVOITTEET (VOIT MYOS
KOROSTAA TA.!R.I.’EITA)
JOHON PYRITAAN

OSAAMINEN (TIEDOT,
TAIDOT, ASENTEET,
KAYTTAYTYMINEN), JON-
KA OPPIJOIDEN ODO-
TETAAN SAAVAN TO-
IMINNASSA.

KUVAUS TOIMINNASTA

OHJEET TOIMINNAN TO-
TEUTTAMISESTA (TAR-
VITTAVA AIKA, MATE-
RIAALIT

JNE.).

CHATGPT

TEHTAVA

Interaktiivinen oppimistehtava kriittisesta medialukutaidosta

Tama tehtava auttaa harjoittelemaan kykya arvioida ja tulkita
ChatGPT:n antamia vastauksia. Tavoitteena on kehittaa kriittista
ajattelua ja kykya erottaa luotettava ja epaluotettava tieto toisistaan.

Tarkastelemme erilaisia tilanteita, joissa saat vastauksia
kysymyksiisi ChatGPT:sta. Tehtavana on arvioida, voiko naihin
vastauksiin luottaa vai ei. Erilaisia esimerkkeja tarkastelemalla
on tehtava paatos sen perusteella, voiko ChatGPT:n antamaan
vastaukseen uskoa vai ei. Vastaukset perustellaan ja kdaytetaan
omaa kriittista ajattelua paatoksen tukena.

Oppilaille naytetaan infograafi, jossa on 5 QR-koodia. Koodit
tarjoavat paasyn esimerkkeihin ChatGPT:n vastauksista. Oppilas
perustelee, miksi vastaus vaikuttaa oikealta tai vaaralta.

Kesto: 1 tunti

QR-koodin

skannaussovellus

tarvitaan

ChatGPT-infograafin painettu versio
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CHATGPT

TEHTAVA

KUNKIN TOIMINNAN Jokaista esimerkkia seuraa oikea vastaus selityksineen.
POHDINTA-

JA VALIDOINTIME-

NETELMAT

MUUT ASIAANKUULUVAT Opiskelijat voivat rekisterditya ChatGPT:n kayttdjiksi, jos he eivat
TIEDOT ole kdyttaneet sitd aiemmin.
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TAVOITTEET Tassa toiminnassa keskustelemme yleisista verkkoetikettisaannoista, matka-
puhelinten etiketista ja matkapuhelinten kaytén vaikutuksesta opetukseen
ja oppimiseen kouluissa.

Tama toiminta opastaa meita siina, miten kayttaytya yleisesti

hyvaksyttyjen kdaytantdjen tai saantojen mukaisesti, kun kaytetaan verkkoa
ja matkapuhelimia, erityisesti kun seurustellaan ja ollaan vuorovaikutuksessa
erilaisissa sosiaalisissa verkkoyhteisdissa ja kaytetaan matkapuhelimia.

OSAAMINEN (TIEDOT, Ensin opimme, mita Netiketti tarkoittaa; se muodostuu sanoista netti ja
TAIDOT, ASENTEET, etiketti. Netiketti kuvaa siis kdyttaytymissaantdja, jotka
KAYTTAYTYMINEN) koskevat kunnioittavaa ja asianmukaista internet-viestintaa.

Netikettia kutsutaan yleensa Internet-etiketiksi. Ne eivat ole
oikeudellisesti sitovia saantdja, vaan suositeltavia etikettisaantoja.
Erityisesti alypuhelinten kdytossa on noudatettava netikettia.

LYHYT TEOREETTINEN Opiskelijat tutustuvat verkkoetiketin saantoihin oheismateriaalin avulla ja
KUVAUS TOIMINNASTA, tutkimallaitsendisesti, mita verkkoetiketista |8ytyy eri verkkoldhteista. Vertai-
KUVAUS ITSE lemmme myds kokemuksiamme matkapuhelimen huomaamattomasta kaytosta
TOIMINNASTA esimerkiksi kirjastoissa, junissa tai muut liikennevalineet. Opimme my®&s, etta

matkapuhelimeen puhumisen lisaksi puhelimen valo tai videoiden katselu
puhelimessa ilman kuulokkeita voi hairita kanssakayttajiamme.
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NETIKETTI

TEHTAVA
OHJEET TOIMINNAN TO-  Kesto: 1-2 tuntia
TEUTTAMISESTA Internet-yhteys, dlypuhelimet

KUNKIN TOIMINNAN Jokaista esimerkkia seuraa oikea vastaus selityksineen.

POHDINTA- JA VALIDO-
INTIMENETELMAT

MUUT ASIAANKUULUVAT Keskustelu vanhempiesi kanssa
TIEDOT
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netti etiketti

Noudattamalla netikettii olet oma tuomarisi so-
siaalisen median kayttaytymisessa.
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Noudata ainakin nadita perussaantoja, jotta virtuaalivi- Se on sellainen viesti, joka saa ihmiset vastaamaan: “Al3
estinta sujuisi ongelmitta: viitsi, kerro meille, milta sinusta todella tuntuu.” Taktiik-
ka ei ole sen tavoite.
Kieltadko Netiketti liekittamisen? Ei suinkaan. Flaming

1. Aseta oikeat ihmiset etusijalle.

2. Pysy huomaavaisena. on pitkd kannanotto ja lopuksi, tarkistakaa kielioppi- ja
) e :

3. Ala kerro liikaa. A7 23

4. Kunnioita muiden ihmisten yksityisyytta. Katso seuraavasta osiosta lisda vinkkeja siita, miten olla

5. Al3 13het3 roskapostia. kohtelias muille.

6. Vastaa nopeasti sahkoposteihin ja viesteihin.

7. Auta hallitsemaan liekkisotia.“Flaming” on sita, mita
ihmiset tekevat, kun he ilmaisevat vahvasti kannatta-
mansa mielipiteen pidattelematta tunteita.
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1. Kunnioita tekijanoikeuksia. Tekijanoikeutta loukataan, kun kopioit ja levitat laittomasti jonkun toisen teosta.
Luvattomasta tiedostojen jakamisesta voidaan maarata rangaistuksia, jotka vaihtelevat sakoista kahden vuoden
vankeusrangaistukseen.

2. Ala plagioi. Plagiointi on toisen henkilén tydn kdyttamista ilman alkuperiisen Iihteen asianmukaista mainintaa.

3. Tarkkaile oikeinkirjoitusta ja kielioppia. Kirjoita tiiviisti ja ytimekkaasti. Anna sahkdpostiviestillesi mielekas otsik-
ko, joka kuvaa viestisi sisaltoa.

4. Hanki hyva virustorjuntaohjelma ja tarkista liitetiedostot ennen niiden avaamista.
5. Kunnioita yksityisyyttasi. Ald esimerkiksi |3het3 sihkdposteja eteenpiin ilman alkuperiisen lahettsjan lupaa.

6. Ole varovainen huumorin ja ironian kanssa. Jos selkeaa kehonkielta ja aanensavya ei ole, sahkoiset viestit tulkita-
an helposti vaarin. Voit kayttaa hymioita, jos haluat varmistaa, etta lukija ymmartaa, etta vitsailet. Hymididen liial-
linenkin kaytto voi kuitenkin arsyttaa joitakin ihmisia.

7. Al3 sano viestissd mitaan sellaista, minka et halua olevan julkista tietoa.
8. Isojen kirjainten kayttoa pidetaan usein loukkauksena, eika se siksi ole aina kohteliasta.
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9. Al3 liita hyvin suuria tiedostoja sahkdpostiviestiin ilman vastaanottajan lupaa. Vastaanottajalla voi olla hidas
verkkoyhteys, ja erittdin suuren tiedoston lahettaminen voi sitoa hanen tietokoneensa pitkaksi aikaa.

10. Mieti, kenelle Iahetat kiertokirjeita. Ihmisilla on usein kiire, ja on viisasta tarkistaa, haluavatko he saada tallaista
postia. Kiertokirjeet voivat myds sisaltaa viruksia.

11. Laheta uutisryhmiin ja keskusteluryhmiin vain sellaisia viesteja, jotka liittyvat ryhman aiheeseen.

12. Ole kohtelias ja kunnioita muiden mielipiteita.

13. Ajattele ennen kuin kirjoitat. Kaikki verkossa julkaistut ja tallennetut yksityiset tiedot voivat elaa verkossa, vaik-
ka kuvat ja tekstit poistettaisiin tietokoneeltasi tai verkosta. Tiedot on jo kopioitu esimerkiksi verkkoarkistointi-
palveluihin, ja niita on kaytannéssa mahdotonta saada takaisin.

14. Al3 kerro kenellek3didn sukunimedsi, osoitettasi, kotiosoitettasi, puhelinnumeroasi tai koulusi nimea.
15. Al3 paljasta luottokorttisi numeroita, pankkitietojasi, passiasi tai muita térkeita asiakirjoja.

16. Ala anna tuntemattomille henkilStietoja itsestési tai tuntemistasi ihmisista.
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LISAA VERKKOETIKETTISAANTOJA

17. Pida salasanasi omana tietonasi! Al3 jaa siti edes parhaiden ystaviesi kanssa.

18. Pyyda vanhemmiltasi tai muilta aikuisilta lupa tallentaa tietokoneellesi materiaalia internetista. Muista, etta
tietokoneohjelmia ja tietokantoja ei saa kopioida edes omaan kayttoon ilman tekijan lupaa, elleivat ne ole niin sa-
nottuja ilmaisohjelmia. Koulun tietokoneille ei saa asentaa ohjelmia tai ladata tiedostoja ilman opettajan lupaa.

19. Pyyda myos lupa ennen kuin rekisterdidyt kilpailuihin tai annat sahkdpostiosoitteesi tuntemattomille.

20. Kerro vanhemmillesi tai muille aikuisille, jos joku [ahettaa sinulle kuvia, jotka ovat mielestasi vastenmielisia tai

21. Muista, etta kukaan ei voi pakottaa sinua tekemaan mitaan! Jos keskustelet jonkun kanssa keskusteluryhmassa
ja han kysyy sinulta kysymyksen, johon et halua vastata, sinun ei ole pakko. Poistu sen sijaan keskusteluryhmasta.

22. Al3 vastaa, vaikka joku sanoisi jotakin sinusta vastenmielista tai allottavaa.

23. Muista, etta internetissa tapaamasi ihmiset eivat valttamatta ole sita, mita he sanovat olevansa!

24, Jos paatat tavata jonkun internetissa tapaamasi henkilon, ala koskaan tapaa hanta yksin. Tutun aikuisen on ol-
tava mukana, kun tapaatte ensimmaisen kerran, ja tapaaminen on jarjestettava julkisella paikalla, ei jonkun kotona.

25. Muista, etta monet tavallista paremmilta vaikuttavat tarjoukset ovat yleensa harhaanjohtavia.
Lahde: https:/peda.net/urjala/uy/ohjeita/nettietiketti
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Alypuhelinten (matkapuhelinten) kdytdssa noudatetaan yleensi nettietikettiperiaatteita, joilla viitataan etikettiin
tai kohteliaaseen kaytokseen internetissa. Yksilot voivat kuitenkin noudattaa naita periaatteita eri tavoin.

Ota huomioon seuraavat neuvot:

Toisten ajan ja huomion kunnioittaminen:

Valta alypuhelimen kayttoa tilanteissa, joissa se voi hairita muita, kuten kokouksissa, tunneilla, teattereissa tai so-
siaalisissa tilaisuuksissa. Ald avaa puhelintasi teattereissa esityksen aikana, koska sen valo hiiritsee muita, dlak3
videoi esitysta.

Yksityisyys:

Ole varovainen keskustellessasi arkaluonteisista tai yksityisista tiedoista julkisilla paikoilla tai suojaamattomissa
verkoissa. Kunnioita muiden yksityisyytta ottamalla valokuvia tai videoita ilman heidan lupaansa.
Monitehtavaisyys:

Ole tietoinen ymparistdstasi, kun kaytat dlypuhelinta, erityisesti tilanteissa, jotka vaativat tdyden huomiosi (esim.
kadun ylittdminen, ajaminen).

limoituksen hallinnointi:

Mukauta ilmoitusasetuksia minimoidaksesi muille ja itsellesi aiheutuvat hairiot.

Kirjastoissa:

Valta matkapuhelimen kayttoa, keskity lukemaan kirjoja l6ytadaksesi uusia ideoita ja kehittaaksesi lukutaitoasi.
Hatatilanteet:

Hatatilanteissa kayta alypuhelinta vastuullisesti avun hakemiseen tai avun antamiseen.

Eurooppalainen hatanumero 112 ja palvelunumero 116 auttavat aikuisia ja lapsia hadassa. Ole selvilla siita, mita sa-
not soittaessasi hatanumeroon.
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Pohjoismaissa on vihdoin tunnustettu vakava ongel-
ma: lahes neljannes koulunsa paattavista ei osaa lukea
sen enempaa kuin matematiikan alkeita. Itse asiassa
on yleista, etta oppilaiden ei tarvitse kirjoittaa mitaan
lyijykynalld koulussa.

Opettajat sanovat, etta kirjaa voi kuunnella, jos ei hu-
vita lukea sita. Lasten ja nuorten lukutaito heikkenee
jatkuvasti, heidan sanavarastonsa supistuu, eivatka he
valttamatta edes tunne tuttuja sanoja tai ilmaisuja.
Heidan keskittymisensa on usein heikkoa tai lahes
olematonta. Kasvatamme lapsistamme lukutaidotto-
mia digiriippuvaisia, ja samaan aikaan kun lasten luku-
ja kirjoitustaito heikkenee, kouluihin tulvii digitaalisia
laitteita uskonnollisella vimmalla.

Pitaako lasten olla “digitaalisia natiiveja”, jotta he eivat
putoa kehityksen eturintamasta? Mihin koulujen dig-
italisoituminen on johtanut? Suomalaisten lasten ja
nuorten PISA-tulokset ovat laskussa.

Tarkastellaan nyt, mika on voinut aiheuttaa edella
kuvatun tilanteen:

Vuoden 2023 maailmanlaajuisessa koulutuksen seuran-
taraportissa kehotetaan askettain kayttamaan tekno-
logiaa opetuksessa vain silloin, kun se tukee oppimistu-
loksia, ja tama koskee myds alypuhelinten kayttoa.
Pitaisikd meidan suojella lapsia ja nuoria matka-
puhelinten liialliselta kaytolta?

Raportti osoittaa, etta teknologia voi tukea oppimista
joissakin yhteyksissa, mutta ei silloin, kun sita kaytet-
aan lilkaa tai epaasianmukaisesti. Erityisesti alypuhe-
linten kaytto voi hairita oppimista luokkahuoneissa.
Eraassa tutkimuksessa, jossa tarkasteltiin esiopetuk-
sesta korkea-asteen koulutukseen 14 maassa, todettiin,
etta se hairitsee oppilaita oppimisesta. Jo pelkka mat-
kapuhelimen Iasnadolo ja ilmoitusten tulo riittaa siihen,
etta oppilaat menettavat huomionsa kasilla olevasta
tehtavasta. Eraassa tutkimuksessa havaittiin, etta
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opiskelijoilta voi kestaa jopa 20 minuuttia keskittya
uudelleen siihen, mita he olivat oppimassa, kun heidan
huomionsa oli hairiintynyt.

Matkapuhelinten kayttoa koulussa olisi rajoitettava. Se
hairitsee oppimista.

Belgiassa, Espanjassa ja Yhdistyneessa kuningaskun-
nassa alypuhelinten poistaminen kouluista paransi
raportissa mainitun tutkimuksen mukaan oppimistu-
loksia erityisesti niiden oppilaiden osalta, jotka eivat
suoriutuneet yhta hyvin kuin ikatoverinsa.

Digitaalinen vallankumous tarjoaa mittaamattomia
mahdollisuuksia, mutta aivan kuten on varoitettu siita,
miten sita pitaisi saannella yhteiskunnassa, samanlaista
huomiota on kiinnitettava siihen, miten sita kaytetaan
koulutuksessa.

Tietosuojaan, turvallisuuteen ja hyvinvointiin liittyvat
huolenaiheet ovat myds taustalla keskusteluissa, joita
kdaydaan joidenkin tekniikoiden kaytdsta kouluissa, er-
ityisesti nuorten oppilaiden keskuudessa.
Yksityisyyden suojaan liittyy huolenaiheita, kun ti-

etyt sovellukset keraavat kayttajan tietoja, jotka ovat
tarpeettomia sovellusten toiminnan kannalta. Talla
hetkella kuitenkin vain 16 prosentissa maista taataan
nimenomaisesti koulutuksen tietosuoja lailla.

Eraassa analyysissa todettiin, etta 89 prosenttia
163:sta pandemian aikana suositellusta koulutustekno-
logiatuotteesta saattoi tutkia lapsia. Lisaksi 39 hallitu-
sta 42:sta, jotka tarjosivat verkko-opetusta pandemian
aikana, edisti kayttotapoja, jotka vaaransivat lasten
oikeudet tai loukkasivat niita.
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Nuorelle sopiva kdyttaytyminen voi vaihdella konteks-
tista, kulttuurinormeista ja henkilokohtaisista arvoista
riipppuen.

KUNNIOITUS

VASTUU

REHELLISYYS

ITSEKURI

NETIKETTI

NETIKETIN SAANTOJA

Luokkatila, joka mahdollistaa pienryhmatydskentelyn.
Resurssit

Pahvia ja kynia pelisaantdjen kirjoittamista varten.
Kesto 15-45 minuuttia.

Kunnioituksen osoittaminen itsea ja muita kohtaan on ratkaisevan tarkeaa. Siihen kuuluu
olla kohtelias, kuunnella tarkkaavaisesti, kdyttaa sopivaa kielta ja kohdella muita ystavallis-
esti ja empaattisesti.

Vastuun ottaminen teoistaan ja valinnoistaan on tarkea osa kypsyytta. Siihen kuuluu
vastuun kantaminen tehtavista, velvoitteiden tayttaminen ja omien tekojen seurausten
pohtiminen.

Rehellisyys ja rehellisyys rakentavat luottamusta ja edistavat terveita ihmissuhteita.
Nuorten tulisi pyrkia olemaan rehellisia, myéntamaan virheet ja valttamaan eparehellista
tai vilpillista kaytosta.

Itsekurin kehittaminen auttaa nuoria saavuttamaan tavoitteensa ja kasvamaan vastu-
ullisiksi aikuisiksi. Tahan kuuluu tehokas ajankaytto, tarkeysjarjestyksen asettaminen ja
myonteisten valintojen tekeminen myds kiusausten tai vastoinkdymisten edessa.

123



EMPATIA

AVOIMUUS

RISTIRIITOJEN
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Empatian kasvattaminen antaa nuorille mahdollisuuden ymmartaa toisia ihmisia ja olla
yhteydessa heihin syvemmalla tasolla. Siihen kuuluu herkkyys toisten tunteille ja ndkdkul-
mille, myétatunnon osoittaminen ja aktiivisen kuuntelemisen harjoittelu.

Avoimuus antaa nuorille mahdollisuuden hyvaksya erilaisia nakdkulmia, ideoita ja kulttu-
ureja. Se edellyttaa halukkuutta oppia toisilta, erilaisten nakékulmien huomioon ottamista
ja ennakkoluulojen tai tuomitsemisen valttamista.

On tarkeaa kehittaa taitoja ratkaista ristiriitoja rauhanomaisesti ja rakentavasti terveiden
suhteiden kannalta. Nuorten tulisi oppia tehokkaita viestinta-, neuvottelu- ja kompromis-
sitekniikoita, jotta he voivat selviytya erimielisyyksista kunnioittavasti.

Nykypaivan digitaaliaikana asianmukainen kayttaytyminen ulottuu myos verkkovuorovai-
kutukseen. Nuorten tulisi harjoittaa vastuullista digitaalista kansalaisuutta, johon kuuluu
yksityisyyden kunnioittaminen, toisten kunnioittaminen verkossa, verkkokiusaamisen
valttaminen ja teknologian vastuullinen kaytto.

Nuorten tulisi asettaa etusijalle oma ja muiden turvallisuus. Tahan kuuluu varovaisuus
mahdollisesti vaarallisissa tilanteissa, tietoon perustuvien paatésten tekeminen ja avun
hakeminen tarvittaessa.
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SOSIAALISEN MEDIAN
JATTILAISTEN VERTAILU

KOHDERYHMA Nuorisotyontekijat, nuoriso. lka: 18-70




SOMEJATTILAISET

SOSIAALISEN MEDIAN
JATTILAISTEN VERTAILU

Noin 90 min, aikataulu on suuntaa-antava, osallistujat paattavat
yhdessa kokonaisajan.




SOMEJATTILAISET

SOSIAALISEN MEDIAN
JATTILAISTEN VERTAILU

MATERIAALIT Kannettavat tietokoneet tai tabletit osallistuijille (jos
saatavilla)
Projektori ja valkokangas
Valkoinen taulu ja tussit.
Tulostetut skenaariot ja
roolikortit. Tarralaput ja tussit.

VIITTEET/KIRJALLISUUS  Turvallinen sosiaalinen media lapsille
https://www.npr.org/2011/07/11/137705552/ten-safe-social-n
et- working-sites-for-kids
Mita kaikkien tulisi tietaa sosiaalisesta mediasta
https://www.youtube.com/watch?v=z_3mjW2NVY4
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DIGILUKUTAITO JA IDENTITEETTI

Facebookin myota anonymiteetti katosi, ja meilla kaikilla oli digitaalinen identiteetti.

Aluksi emme tienneet, mita digitaalinen identiteetti tarkoittaa, joten olimme huolimattomia ja annoimme
tietojamme Facebookille ajattelematta hetkeakaan.

Ihmisten sosiaaliset kohtaamiset alkoivat olla teknologiayrityksille rahanarvoisia. Esimerkiksi 2000-luvun alussa
luotu Habbo Hotel oli alkeellinen virtuaalinen tila, jossa lapset ja nuoret kayttivat joskus jarjettémia summia osta-
akseen virtuaalisia huonekaluja, joilla ei ollut mitdan arvoa todellisessa maailmassa. Se oli alku kehitykselle, jota on
vaikea pysayttaa.

Digitaalisesta kaupankdynnista on nopeasti tulossa arkipaivaa. Esimerkiksi digitaalista taidetta, pelirekvisiittaa ja
vaatteita ostetaan ja myydaan virtuaalitiloissa pelien ja chatin yhteydessa.

Suuret yritykset tulevat nopeasti naille markkinoille. Nike ja Adidas kilpailevat nyt digitaalisten lenkkareiden
lanseeraamisesta. Samaan aikaan Facebookille, Googlelle ja muille yrityksille antamamme tiedot ovat aina
hintalappu. Tiedot auttavat mainostajia nakemaan, mita pidamme houkuttelevana.

Jotta voisimme selviytya tasta digitalisaation kehityksesta, tarvitsemme digitaalista lukutaitoa. Meidan on
kyettava suhtautumaan kriittisesti palveluihin, meista kerattyihin tietoihin ja meille myytaviin digitaalisiin tuottei-
siin. Kun jokainen tuleva sukupolvi viettaa enemman aikaa virtuaalisissa tiloissa kuin edellinen, digitaalisesta luku-
taidosta tulee heille yha tarkeampi kansalaistaito.
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KEITA OVAT SOSIAALISEN MEDIAN JATTILAISET

OPITUT TAIDOT (TIE- Tutustumme sosiaalisen median jattildisiin ja niiden taustalla
DOT, TAIDOT, ASENTEET, oleviin yrityksiin ja saamme tiet33, etta.
KAYTTAYTYMINEN) Vaikka kyseessa on “sosiaalinen” media, sen taustalla olevat

yritykset tekevat voittoa ja maksavat osinkoja omistajilleen.
Tarkastelemme sosiaalisen median jattildisten alustoja, Facebook.
Instagram. X, Linkedin jne. Huomaamme, etta ne keraavat

paljon tietoa kayttajistaan. Arvioimme jattildisten vaikutusta
kayttajiin ja yhteiskuntaan yleensa.

KESTO Kesto: 1 tunti
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KEITA OVAT SOSIAALISEN MEDIAN JATTILAISET

PEDAGOGISET
SUOSITUKSET

Pyyda osallistujia arvioimaan kriittisesti sosiaalisen median
jattilaisten plussia ja miinuksia kaikissa esityslistan aiheissa!
Kiita osallistujia heidan aktiivisesta osallistumisestaan ja
sitoutumisestaan. Keraa palautetta simulaatiosta, myds siita,
mita osallistujat pitivat arvokkaana ja mita parannusehdotuksia.
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TEHTAVA

Tassa toiminnassa keskustelemme sosiaalisen median jattildisista, siita, keita ne ovat, kuka ne omistaa ja miten
ne ansaitsevat rahaa (Facebook). Lisdksi tarkastelemme muita ilmidita sosiaalisen median jattildisten ymparilla.




SOMEJATTILAISET

2. FACEBOOK VALVOO
JA RAHOITTAA

3. PITI°§I§IK5 TIKTOK
KIELTAA LAILLA?

TEHTAVA

Facebookin kayttdjille on melko epaselvaa, mista ja miten Meta Platforms, Face-
bookin, Instagramin ja WhatsAppin omistaja, saa rahansa ja voittonsa. Vaikka
heidan palvelunsa on ndennaisesti ilmainen, kayttdja itse (sind) on tuote, jonka
Meta Platforms myy mainostajille.

Sinut ja yli 3 miljardia kayttajaa profiloidaan jatkuvasti kayttaytymisen, digitaalisesti
seurattujen liikkeiden, halujen ja mielihalujen mukaan, ja tata kohdennettua tietoa
myydaan. Meta-alustoille kohdennetun profiloinnin ja mainonnan myyminen on
arvokasta. Meta Platformsin osavuosikatsauksen mukaan se tuotti

Yhdysvalloissa ja Kanadassa keskimaarin 56 dollaria kayttajaa kohti kolmen kuu-
kauden aikana. Euroopassa tulot kayttajaa kohti olivat paljon pienemmat, vajaat 6
euroa kuukaudessa, mika on silti paljon, kun kayttajakunta on valtava.... Kymme-
nessa vuodessa Facebookin tulot kayttajaa kohti ovat yhdeksankertaistuneet
Pohjois-Amerikassa ja kuusinkertaistuneet Euroopassa.

Ehdotuksemme ja itse asiassa pyyntdmme on kylla. Itse asiassa useat maat ovat
tehneet niin, esimerkiksi Intia ja jotkut Yhdysvaltojen osavaltiot.

Kayttajat (paaasiassa lapset) voivat tykata ja kommentoida toistensa videoita. Tyk-
kaykset, kommentit ja seuraajat ovat tarkea osa TikTokia. Toisten reaktiot merkit-
sevat nuorille paljon. Seuraajien ja tykkaajien maara kertoo, kuinka suosittu olet, ja
se voi asettaa nuorille suuria paineita.
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TEHTAVA

Average time spent per day (worldwide,
Social media Android users only)

TikTok 95 minutes
YouTube 74 minutes
Instagram 51 minutes
Facebook 49 minutes
X (Twitter) 29 minutes

Snapchat 21 minutes
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4. MITA TIETOJA JOTKIN
JATTILAISET KERAAVAT
JA TALLENTAVAT
KAYTTAJILTAAN

TEHTAVA

Sosiaalisen median jattilaiset keraavat ja tallentavat kayttdjistaan monenlaisia ti-
etoja. Kerattyjen tietojen tyypit voivat vaihdella alustoittain, mutta tassa on joitakin
yleisia esimerkkeja:

1. Henkilokohtaiset tiedot: Sosiaalisen median alustat keraavat yleensa kayttajien
rekisterdintiprosessin aikana antamia henkilotietoja, kuten nimia, sahképostiosoit-
teita, puhelinnumeroita ja syntymaaikoja.

2. Profiilin tiedot: Kayttajat antavat usein profiileissaan lisatietoja, kuten sukupuo-
len, asuinpaikan, koulutuksen, ty6historian, kiinnostuksen kohteet ja parisuhdeti-
lanteen.

3. Viestit ja sisalto: Sosiaalisen median alustat tallentavat kayttdjien luoman ja jaka-
man sisallén, mukaan lukien viestit, valokuvat, videot, kommentit ja viestit. Nama
tiedot voivat sisaltaa tekstia, kuvia, sijaintitietoja ja aikaleimoja.

4. Kayttotiedot: Tallaisia tietoja ovat esimerkiksi kayttajien tykkaamat viestit,
seuraamat sivut, tilit, joiden kanssa he ovat vuorovaikutuksessa, ja mainokset, joita
he klikkaavat. Ne voivat myos kerata tietoja laitteista ja selaimista, joilla

alustaa kaytetaan.

5. Sijaintitiedot: Monet sosiaalisen median alustat keraavat ja tallentavat sijaintiti-
etoja, jos kayttajat ottavat kdayttoon sijaintipalvelut. Naita tietoja voidaan kayttaa
eri tarkoituksiin, kuten sijaintiin perustuvien ominaisuuksien

tai kohdennetun mainonnan tarjoamiseen.

6. Evasteet ja seurantateknologiat: Sosiaalisen median alustat kayttavat evasteita
ja vastaavia seurantatekniikoita
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4. MITA TIETOJA JOTKIN
JATTILAISET KERAAVAT
JA TALLENTAVAT
KAYTTAJILTAAN

5. KETKA OMISTAVAT
SOSIAALISEN MEDIAN
JATTILAISET?

keratakseen tietoja kayttajien selailutoiminnoista seka niiden alustoilla etta verkos-
sa. Nama tiedot auttavat profiloimaan kayttajien kiinnostuksen kohteita ja tar-
joamaan yksilollista sisaltéa ja mainoksia.

7. Kolmannen osapuolen tiedot: Esimerkiksi mainostajat, tiedonvalittajat tai muut
verkkosivustot ja sovellukset, joiden kanssa niillda on kumppanuuksia. Nama tiedot
voivat parantaa kadyttajaprofiileja ja mainonnan kohdentamista.

On tarkeaa huomata, etta keratyt tiedot ja niiden kayttotavat voivat vaihdella eri
alustojen valilla . Kdyttdjien tulisi tarkistaa kunkin-alustan tietosuojakdytannét ja
-asetukset ymmartadkseen, miten heidan tietojaan kerataan, tallennetaan ja
jaetaan.

Facebook (mukaan lukien Instagram ja WhatsApp): Mark Zuckerberg on
Instagramin ja WhatsAppin omistavan Facebook Inc:n toinen perustaja, puheen-
johtaja ja toimitusjohtaja.

X (entinen Twitter) on pdrssiyhtid, ja sen omistus jakautui aiemmin osakkeenom-
istajien kesken. Jack Dorsey, yksi Twitterin perustajista. Talla hetkella omistaja on
Elon Musk (Tesla-yhtién perustaja).

LinkedIn: LinkedIn on Microsoftin omistuksessa. Microsoft osti LinkedInin vuonna
2016.

Snapchat: Snap Inc. on Snapchatin emoyhtié. Evan Spiegel, Bobby Murphy ja Reg-
gie Brown perustivat Snapchatin.

Pinterest: Pinterest on porssiyhtio, ja sen omistus jakautuu osakkeenomistajien
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SOMEJATTILAISET

TEHTAVA

6. SOSIAALISEN MEDIAN Tutkimus paljastaa: Instagram jakaa eniten tietoja kayttajistaan kolmansien

JATTILAISET KERAAVAT
JATALLENTAVAT
TIETOJA SINUSTA.

osapuolten kanssa.

Facebookin omistama Instagram on noussut kayttdjatietoja keraavien ja jakavien
sovellusten listan karkeen.

Pilvipalveluyritys pCloudin tekeman tutkimuksen mukaan Instagram keraa 79
prosenttia kayttajien henkilotiedoista ja voi jakaa

niita kolmansille osapuolille. Kerattyihin tietoihin kuuluvat muun muassa
hakuhistoria, sijainti, yhteystiedot ja taloudelliset tiedot.

Raportissaan pCloud kaytti Applen uutta AppStoren tietosuojakaytantoa, joka
paljastaa enemman tietoa siita, miten sovellukset

kayttavat kayttajiensa tietoja ja miten naita tietoja siirretaan.
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SOMEJATTILAISET

TEHTAVA

6. SOSIAALISEN MEDIAN Seurantaasi keraavat:
JATTILAISET KERAAVAT Yhteystietosi Tunnisteet

JA TALLENTAVAT Sinuun (kayttajaan) liittyvat tiedot
TIETOJA SINUSTA. Terveys- ja kuntotiedot
Tapahtumat
Sijainti

Yhteystietoluettelo
Arkaluonteiset tiedot
Kayttotiedot

Tietosuojakaytannot voivat vaihdella esimerkiksi kayttamiesi ominaisuuksien
ja ikasi mukaan.
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HANKEVIDEO

”Ole fiksu sosiaalisessa mediassa: Digital Skills for Critical Minds”

Erasmus+ -hankkeen promoanimaatio https:/www.youtube.com/watch?v=Ax4ePxjYbEo

”Be Smart in Social Media: Digital Skills for Critical Hankkeessa korostetaan digitaalista ja medialuku-
Minds” on Erasmus+ -ohjelmasta rahoitettu strate- taitoa kriittisen ajattelun ohella, ja sen tavoitteena
ginen kumppanuushanke, jossa keskitytaan esi- on parantaa nuorten digivalmiutta, joustavuutta
merkkistrategioiden keraamiseen ja innovatiivisten ja valmiuksia erityiskoulutuksen ja resurssien ke-
resurssien luomiseen laajaa medialukutaitoa kasit- hittamisen avulla. Hanke hyédyttaa myos laajem-
televaa sahkoista kasikirjaa varten. Liettualaiset, viro- paa yleisda, kuten kouluttajia, kansalaisjarjestojen
laiset, suomalaiset, ranskalaiset ja italialaiset kump- tyontekijoita ja sidosryhmia, jotka ovat kiinnostuneita
panit kehittavat yhteistydssa tata kasikirjaa, joka parantamaan digilukutaidon ja kriittisen ajattelun

on raataloity tukemaan nuorisotyontekijoita heidan tuntemustaan erityisesti analysoitaessa pandemia- ja
paivittaisessa vuorovaikutuksessaan nuorten kanssa. postpandemiaskenaarioita sosiaalisessa mediassa.

Median puolueellisuus https:/www.youtube.com/watch?v=xuVhKIXotiM

Tiedotusvalineiden puolueettomuuden kdaytannon ra- joukkotiedotusvalineissa ennakkoluuloja, jotka liit-
joituksiin kuuluu toimittajien kyvyttomyys raportoida tyvat raportoitavien tapahtumien ja tarinoiden valin-
kaikki saatavilla olevat tarinat ja tosiasiat seka vaati- taan ja siihen, miten niista uutisoidaan.

mus, etta valitut tosiasiat on yhdistettava johdonmu-
kaiseksi kertomukseksi. Tama kyvyttomyys aiheuttaa
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HANKEVIDEO

Vaarinkasityksen maaritelma https://www.youtube.com/watch?v=pmxxx7Vtx34

Harhaluulot edustavat erilaisia paattelyvirheita. Kun tiset poliitikot, provokaattorit ja radikaalit perustavat
luet vakuuttavia kirjoituksia, kysy itseltasi: Perustuu- puheensa ja lupauksensa usein virheisiin.
ko kirjoittajan vaite virheelliseen paattelyyn? Populis-

Tyokaluja tiedotusvalineiden puolueellisuuden mittaamiseen
https://www.youtube.com/watch?v=P3U_Tr16Jrg&t=52s

Vaaristymien mittaamiseen ja arviointiin on olemassa viestintatieteissa kaytetaan ainakin 12 menetelmas,
erilaisia valineita. Richard Alan Nelsonin (2004) tut- joilla analysoidaan ja kvantifioidaan puolueellisuuden
kimus Tracking Propaganda to the Source: Tools for olemassaoloa.

Analyzing Media Bias raportoi, etta yhteiskunta- ja

Bandwagon vaikutus' masritelm3
https://www.youtube.com/watch?v=ZtQzIEMtLNI

Talla videolla maaritelldan ja selitetaan lyhyesti Bandwagon-harhaoppi
ja valotetaan sen seurauksia ja yleisia vaarinkasityksia.

1 bandwagon vaikutus on vaitetty psykologinen ilmid, jossa ihmiset siirtyvat voittajan
puolelle. Poliittisten vaalien yhteydessa ilmio tarkoittaa sita, ettd mielipidemittauk-
sissa suositun puolueen kannatuksen
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Syyllisyys assosiaation perusteella -harhaluulo
https://www.youtube.com/watch?v=m22SUbL4zqw

Talla videolla tarkastellaan kasitetta ”syyllisyys assosiaation
perusteella” ja annetaan selkea ja oivaltava selitys.

Guilt by associg
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Guilt by association fallacy. Be smart in social media. Erasmus+ project.
https://www.youtube.com/watch?v=m22SUbL4zqw
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