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Mainonnan merkitys

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Miten mainonta vaikuttaa?

Mainonta
Tiedotus- ja suhdetoiminta
Myynninedistaminen

Myyntityo



http://fi.wikipedia.org/wiki/Mainonta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Myynninedist%C3%A4minen
http://fi.wikipedia.org/w/index.php?title=Myyntity%C3%B6&action=edit&redlink=1

Toivottu kuluttajareaktio
/\/

Tietoisuus

. |

Ymmarrys

“Ymmarran mita

he tarjoavat

l minulle”

“Valitsen mieluummin

tamdan kuin kilpailijan”

pohjautuen emotionaalisiin Suosiminen
tai rationaalisiin hyotyihin l
“Aion kokeilla /
Ostopaatos ostaa sen

uudestaan”

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.
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Miksi yritykset mainostavat?
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Mainonta on markkinoinnin valine, jolla
edistetadn myyntia, kasvatetaan
markkinaosuutta ja luodaan yrityksille
kasvua, joka lisaa niiden kilpailukykya
seka mahdollisuuksia tyodllistaa inmisia.
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Miksi yritykset mainostavat?

i ] ’ g‘ m‘T‘ ”‘“\1“ o:‘;‘

AERY A/j | L 3 L :

w®= =
2280 T

'\ "\ Mainonta on viestintaa, jossa pyritaan

tarjoamaan kuluttajille ideoita tuotteista
ostopaatoksen tekemiseen.

Se valittaa tietoa ja mielikuvaa tuotteista
ja palveluista seka yrityksista tavalla, joka
saa vastaanottajan suhtautumaan niihin
myonteisesti. .



Mainostajien tavoitteet

/\/

Vakiinnuttaa ero
kilpailijoihin

Tunteminen

Kertoa tuotteen/
brdandin
ominaisuuksista ja
lupauksista

Preferenssi

. ]

Osto

Kasvattaa myyntia

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Mita kuluttajat hyotyvat mainonnasta?

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.



Mieltymykset
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MATION
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=Tuotteen brandaiminen merkitsee
vastuullisuutta

=Mainonta on julkinen sitoumus -
kuluttajalla on selvat odotukset

= Jos mainostaja ei vastaa odotuksiin, han
rikkoo ‘luottamussopimuksen’
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Parempi arvolupaus

e :
-Mamonta mahdollistaa markkmoﬂle
ulevien uutuuksien erottautumisen
\

P. Mainonta edistaa ja tehostaa kilpailua
PV Kuluttaja voi hyotya kilpailun
—
N

aikaansaamista edullisemmista hinnoista

Yja/tai paremmasta laadusta



Kaikki mainostavat!

Weisamav)a
e 490

Suomessa 100 suurinta mainostajaa kattaa vain 38%

kaikesta mediamainonnasta.
Lahde: TNS Gallup, 2007

Paikalliset yritykset, voittoa tavoittelemattomat yhdistykset, jopa
yksityiset ihmiset kayttavat mainontaa...luokitelluissa ilmoituksissa,
tapahtumailmoitusten jakamisessa tai myydessaan tavaroitaan
verkkohuutokaupassa.
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Mainonnan yhteiskunnalliset hyodyt

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Aineeton paaoma

Brandi muodostaa

Y keskimaarin 30%
.~ porssiyritysten markkina-
| arvosta.

Source: Milward Brown Optimor. BrandZ: 7op 100 Most Powerful Brands, 2007, pp. 3 & 26
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Tyopaikkojen luominen

- Mainonta lisaa kysyntaa, palk1tsee mnovaatlolta ja

ed1staa k]laLl;”ua nama Johtavat t oalkk01en &Jom]Sien
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Innovaatiot

Mainonta innovoi, luo konsepteja ja tuottaa ideoita
Yksittaisen maan hyvinvointi perustuu yha enemman
henkiseen paaomaan, ei niinkaan aineellisiin
hyodykkeisiin




Monipuolista mediatarjontaa

3

Ny 4
Suomessa kaupallinen televisio saa 80%, sanomalehdet 60%,
galkakauslehdet 25%, ulkomainonta, suoramainonta, radiomainonta
ja ilmaisjakelulehdet 100% tuloistaan mainonnasta. Myos monen ‘?; e
internetin viestintapalvelun olemassaolo perustuu valtaosin tai =
kokonaan mainostuloihin.
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52 Urheilu ja kulttuuri %
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» “E1 mainontaa olympialaisissa,
g mutta ei olympialaisia ilman mainontaa”™




Luovuus ja luovat arvot

S e %S e Mainonta on osa nykyista
N T e AP e i 72 \ populaarikulttuuria
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~ Markkinointiviestinti tarjoaa

= . _tyotilaisuuksia myos monille ‘ 4 s
. taiteilijoille. Yksi Suomen : =it

~ . tunnetuimmista graafisista .

;-,f.-j- suunnittelijoista, professori Kyosti . ;
-~~~ “Varis, on mainosmies. > i



Mita mainonta El saa tehda

" Vaikuttaa kansalaisiin vastoin heidan parempaa tietamystaan
= Tuoda menestysta tuotteelle/palvelulle, jota ei haluta tai joka on
huonolaatuinen

= Olla sopeutumatta yhteiskunnan arvoihin ja
odotuksiin -> alan itsesaantelyohjeet, Mainonnan Eettinen

Neuvosto, MEN

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.



Markkinointiala panostaa vastuullisuuteen

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Markkinointiala panostaa vastuullisuuteen

_:- Mainonta on yhteiskunnallisen markkinoinnin tekija, joka voi
nostaa tietoisuutta, ohjata toimintaa ja pelastaa henkia.
Monien maiden hallltukset ovat suurimpia mainostajia.



Mainonnalla kohti kestavaa kehitysta
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Suom

alaiset mainostajat ovat
eettisista valinnoista.

Esim. FiBS-verkostossa on 120 yritysta ja yhteisoa.
Yhteiskuntavastuu voi olla merkittava kilpailuetu yritykselle.

-
\) 7 4 T y » L £ 4 e 2
v - . . rl - o P
. L y e 1 R
4 0 ! T X, Te P -
- s - N A \ a‘_ 143 7 >
g Yy N\ T3\ : - - 4 »
- + . . X Laam el . - -
; ' A B X o
b ¢ o S e 0 e
- S y X v B ‘ Cwd
- ¥ | % ~ . :
J o8 Ave 2 . ‘ « 1" e 4
i | Py \ - -2 . > -
: » -' - - g i
- ” LW P
- L ; ”~ L xS - .
. ¢ . -
. - . » . 4
3 . A

e
. s
B RN R

FARYS a4
e LW s v l‘["
w ‘ :1,:"‘ - “ ’

o QRN T W Y
e

W $
BN B
AR .
& o

& o oy : <
- »
iy ’AJ. & Ok
A Loy . N
‘- b ¢ b -
e meave R
™ e
. % =
»

N .
".
o"‘_m”'

AN A
A 2

\', \&_‘.ﬂ‘,_ ..
. ‘,'""

N "1'4
. nl 3
itew 2y~
- y
~h .

’

4

sl
s



Mainonnalla kohti kestavaa kehitysta
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Neuvosto, MEN, jonka toimintaa Mainonnan Neuvottelukunta

Suomessa Kauppakamarin yhteydessa Mainonnan Eettinen
ohjaa

Itsesaantelyohjeita jo vuodesta 1937
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Mainonnan lukutaidon opetus MediaSmart

Helping children to watch wisely. ~media
A primary teaching resource about advertising produced by smart

Aineisto lahetetty kaikille Suomen alakouluille.
Saatavana maksutta myds verkossa www.mediasmart.fi

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.



http://www.mediasmart.fi/
http://www.mediasmart.fi/
http://www.mediasmart.fi/

www. mainonnanneuvottelukunta.fi
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