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Mediamainonta vaheni Suomessa 2013

Mediamainontaan kaytettiin Suomessa vuonna 2013 yhteensa 1206,2 miljoonaa
euroa, mika on 8,1 % vahemman kuin edellisend vuonna. Tiedot
perustuvat Mainonnan Neuvottelukunnan TNS Gallup Oy:lta tilaamaan tutkimukseen.

Mainontaan kadytetty euromaara laski vuonna 2013 lahes kaikissa mediaryhmissa. Kasvua oli
vain verkossa (6,8 %) ja elokuvissa (33,3 %).

Painettu media pitida edelleen karkea

Painettujen medioiden osuus mediamainonnasta vuonna 2013 oli yhteensa 49,5 %.

Laskua rahallisessa panostuksessa painettuun mediamainontaan oli tapahtunut 15,9 %.
Osuuden laskuun vaikutti jonkin verran painettujen hakemistojen poistuminen tilastosta.

Painettuun sanomalehtimainontaan kaytettiin rahaa 15,8 % vdhemman kuin edellisena
vuonna. Kaupunki- ja noutolehdissa mainontaan kaytetty euromaara laski 15,2 %. Sanoma- ja
kaupunkilehtimainonnan osuus mediamainonnasta oli 40,2 %.

Aikakauslehtimainonnan osuus mediamainonnasta oli 9,3 %. Laskua rahallisessa
panostuksessa oli tapahtunut 16,8 % edellisvuoteen verrattuna. Aikakauslehtiryhman
yleisdlehtien mainostulot laskivat 13,3 % ja asiakaslehtien 7,4 %. Ammatti- ja
jarjestolehtien mainostulot laskivat puolestaan perati 24 %.

Ulko- ja liikennemainonta laski 3,7 %, ja sen osuus oli 3,5 %.

Sahkodinen mainonta nostaa osuuttaan
Sahkdisen mainonnan osuus koko mediamainonnan maarasta vuonna 2013 oli 47,1 %.

Verkkomediamainonnan osuus mediamainonnan maarasta oli 19,7 %. Kasvua rahallisessa
panostuksessa verkkomediamainontaan oli tapahtunut 6,8 %.

Euromaaraista kasvua tapahtui Idhes kaikilla verkon osa-alueilla. Display-mainonta, joka
sisaltéda myods Facebook-mainonnan, kasvoi 13,4 %. Hakusanamainonta kasvoi 5,5 %, ja
mainontaan kaytetty euromaara sahkoisissa hakemistoissa kasvoi 2,3 %. Luokiteltu ilmoittelu
verkossa sen sijaan vaheni 8,3 %.

Televisiomainontaan kdytetty euromaara laski 1,9 %. Televisiomainonnan osuus koko
mediamainonnasta oli 22,8 %. Radiomainonnan eurot laskivat 4,8 %, ja radion osuus



mediamainonnasta oli 4,4 %. Elokuvamainonta kasvoi perati 33,3 %, mutta sen osuus oli
edelleen 0,2 % kokonaisuudesta.

Markkinointiviestinnan murros jatkuu

"Markkinointiviestinndan murros jatkui. Mainonta siirtyy printistd verkkoon entista
nopeammalla tahdilla. Sdhkdisen mainonnan osuus kasvaa ja lahestyy painettua mediaa”,
sanoo Mainonnan Neuvottelukunnan puheenjohtaja Birgitta Takala.

Mainonnan muutosprosentti on laskettu vertailukelpoisesta mediavalikoimasta. Sahkoéisten ja
painettujen hakemistojen raportoinnista poistui tiedontoimittajia, joiden luvut on vahennetty
vuoden 2012 tilastoinnista. Mediamainonnan kokonaisuus pieneni myds tasta syysta, lisaksi
muutos vaikutti mediaryhmien osuusprosentteihin. Myds sanoma- ja aikakauslehtien otosta on
tarkennettu yhteisty6ssa Sanomalehtien Liiton ja Aikakausmedian kanssa.
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Mediamainonnan kehitys (milj. euroa, kdyvin
hinnoin)

2012 2013 muutos-% osuus-%

Mainonta painetussa mediassa

7-4 krt/vk ilmestyvat sanomalehdet 433,1 364,7 -15,8
3-1 krt/vk ilmestyvat sanomalehdet 64,7 54,4 -15,9
Sanomalehdet yhteensa 497,8 419,1 -15,8
Kaupunki- ja noutolehdet 76,9 65,2 -15,2
Sanoma- ja kaupunkilehdet yhteensa 574,7 484,3 -15,7
Yleis6lehdet 67,7 58,7 -13,3
Ammatti- ja jarjestdlehdet 52,5 39,9 -24,0
Asiakaslehdet 14,9 13,8 -7,4
Aikakauslehdet yhteensa 135,1 112,4 -16,8
Painetut mediat yhteensa* 709,8 596,7 -15,9
Mainonta sdhkodisessd mediassa

Televisiomainonta 280,1 274,7 -1,9
Display- ja luokiteltu verkkomainonta** 141,0 151,9 7,7
Hakusanamainonta ja sahkoiset

hakemistot*** 81,4 85,7 5,3
Verkkomediamainonta yhteensa 222,4 237,6 6,8
Radiomainonta 55,4 52,7 -4,8
Elokuvamainonta 2,1 2,8 33,3
Sahkoinen mainonta yhteensa 560,0 567,8 1,4
Ulko- ja liikkennemainonta 43,3 41,7 -3,7
Mediamainonta yhteensa 1313,1 1206,2 -8,1

*Painetut hakemistot poistettu tilastosta.

**Haku- ja Facebook-mainontaan lisdtty estimaatti yritysten suoraan ostaman mainonnan
ma&arasta.

*** Sdhkoisten hakemistojen raportoinnista poistuneet tiedontoimittajat on poistettu
tilastoinnista
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